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BRIEF AN DIE
AKTIONARE

Sehr verehrte Aktiondrinnen und Aktiondre,

der digitale Werbemarkt ist in den letzten Jahren
nicht nur zum weltweit wichtigsten Kanal fir
Werbung herangewachsen, sondern befindet
sich aktuell auch in einem grundlegenden und
strukturellen Wandel. Nicht zuletzt hat sich durch
die Corona-Pandemie das Verbraucherverhalten
nachhaltig verdndert und Marketer vor grofRe
Herausforderungen gestellt.

Im Zuge dieser Entwicklungen hat der automati-
sierte Handel von digitalen Werbefldchen deutlich
zugenommen, sodass der GrofRteil digitaler Werbe-
budgets mittlerweile in Echtzeit — programmatisch —
gehandelt wird.

Um von dieser massiven Verdnderung des
Einkaufsprozesses digitaler Werbung zu profitieren,
hat die YOC-Gruppe vor drei Jahren die leistungs-
starke Supply-Side-Platform (SSP) VIS.X® am
Markt eingefiihrt. Damit positioniert sich YOC klar
als Entwickler hochleistungsfdhiger Software im
Markt fir Werbetechnologie.

Das Alleinstellungsmerkmal der VIS.X®-Plattform
ist dabei der Handel nicht standardisierter,
hochwirksamer Werbeformate. Erst dadurch wird
es moglich, die eigenentwickelten High-Impact
Werbeformate von YOC im programmatischen
Trading verfugbar sowie skalierbar handelbar zu
machen.

Nach einem moderaten Wachstum im ersten
Quartal 2021, das aufgrund von Lockdown-
MaBnahmen in einigen Mdrkten noch von einem
verhaltenen Ausgabenvolumen einiger Werbe-
treibenden gepragt war, betragen die Umsatzerlose
der YOC-Gruppe in den ersten neun Monaten des
laufenden Geschdaftsjahr 2021 insgesamt
11,7 Mio. EUR (9M/2020: 9,8 Mio. EUR). Das
Umsatzvolumen konnte somit um rund 20 Prozent
gegeniiber dem Vorjahreszeitraum gesteigert
werden.

Aufgrund der weiter gestiegenen Rentabilitat
unserer zunehmend automatisierten Aktivitaten
erhdhte sich das operative Ergebnis vor Zinsen,
Steuern und Abschreibungen (EBITDA) um
0,2 Mio. EUR auf nunmehr 1,2 Mio. EUR (9M/2020:
1,0 Mio. EUR).

Der Periodenlberschuss steigerte sich Uber-
proportional um 0,6 Mio. EUR auf 0,5 Mio. EUR
(9M/2020: -0,1 Mio. EUR).

Somit setzt sich die deutliche Steigerung der
Ertragskraft im laufenden Geschdftsjahr 2021
weiter fort.

Parallel zu der operativ positiven Entwicklung
erfolgte im Marz 2021 die Auslbung des
Wandlungsrechts der Eiffel Investment Group SAS
(vormals Alto Invest SA) aus der im Jahr 2018
begebenen Wandelschuldverschreibung.

Dadurch wurden Schuldverschreibungen mit einem
Nennbetrag in Hohe von 1,5 Mio. EUR bereits mehr
als ein Jahr vor Ablauf ihrer urspriinglichen Laufzeit
am 31. Juli 2022 in Aktien der YOC AG gewandelt.

Infolgedessen erhohte sich das Grundkapital der
Gesellschaft sowie die Gesamtzahl der Stimm-
rechte der YOC AG auf insgesamt 3.476.478 Aktien
beziehungsweise Stimmrechte. Im Kontext dieser
Entwicklungen freuen wir uns, dass dadurch
ein weiterer langfristig orientierter, institutioneller
Aktiondr mit einem Anteil in Héhe von 5,39 % an der
YOC AG beteiligt ist. Die verbleibenden insgesamt
6.325 Wandelschuldverschreibungen mit einem
Gesamtnennbetrag in Hohe von 50.600 EUR haben
wir gemdR § 6 Absatz 2 der Anleihebedingungenim
Juli 2021 abgeldst und an die Zeichner der Anleihen
zurtickgezahlt.

Auch im laufenden vierten Quartal wird uns der
kontinuierlich wachsende Handel Uber VIS.X® zu
einem weiteren Ausbau der Profitabilitat fihren.
Wir werden die ausgegebenen Umsatz- und
Ergebnisziele fir das Gesamtjahr 2021 aller
Voraussicht nach am oberen Ende der Prognose-
spanne erreichen.

Dementsprechend erwarten wir einen Jahres-
umsatz in Héhe von rund 18 Mio. EUR, ein EBITDA
in Hohe von mindestens 2,2 Mio. EUR sowie im
Ergebnis einen Jahrestberschuss in  Hohe
von mindestens 1,2 Mio. EUR (vgl. Prognose vom
18. Mdrz 2021) im Geschaftsjahr 2021.

Der Wachstumstrend, der durch die unternehmens-
eigene Technologieplattform VIS.X® getrieben
wird, setzt sich somit weiter fort.

Sehr geehrte Aktiondrinnen und Aktiondre, fir die
Zukunft sind wir positiv gestimmt und treiben
unsere strategische Mission, mit der VIS.X®-Platt-
form eine bessere Werbeerfahrung flr jeden
zu erreichen, konsequent voran. Ein wesentlicher
Bestandteil dieser Strategie sind auch weiterhin
steigende Investitionen  in  technologische
Innovationen. Dadurch bauen wir unsere Wettbe-
werbsposition wirksam aus und legen das
Fundament fur die Wertsteigerung der Gesellschaft.

Ich danke lhnen herzlich fir das entgegengebrachte
Vertrauen und freue mich auf die weitere
Zusammenarbeit mit Ihnen. Bleiben Sie sowie lhre
Familien gesund!

Herzliche GriRe,

A e o x/
/ €

Dirk-Hilmar Kraus
CEO
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YOC IM UBERBLICK

UMSATZ UND ERGEBNIS (IN TEUR)

Gesamtumsatz

National

International

Rohertragsmarge (in %)

Gesamtleistung

EBITDA

EBITDA-Marge (in %)

Ergebnis nach Steuern

Ergebnis je Aktie verwdssert in Euro

Ergebnis je Aktie unverwdssert in Euro

MITARBEITER

Durchschnittliche Anzahl Mitarbeiter®

Mitarbeiterzahl zum 30. September

Umsatz je Mitarbeiter (in TEUR)

Gesamtleistung je Mitarbeiter (in TEUR)

BILANZ UND KAPITALFLUSSRECHNUNG (IN TEUR)

Bilanzsumme

Operativer Cash-Flow

gM/2020|VERANDERUNG|  VERANDERUNG
9M/2021 (ANGEPASST) ABSOLUT IN%
9.771 1.897 19
6.115 677 11
3.656 1.220 33
39,5 2,2PP 6
10.186 2.243 22
1.002 166 17

9.8 -0,4 PP -4

-64 597 936

-0,02 0,17 850
-0,02 0,18 900

46 6 13

45 8 18

212 12 6

221 18 8
7.2007 -1.520 21

59 413 698

Bei der Verwendung von gerundeten Betrdgen und Kennzahlen kénnen aufgrund kaufmdnnischer Rundungen Differenzen auftreten.

1) Auf Basis der festangestellten Mitarbeiter in Vollzeit

2) Zum 31. Dezember 2020
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BUSINESS-
MODELL UND
TEGHNOLOGIE

BUSINESSMODELL

A BETTER ADVERTISING EXPERIENCE
FOR EVERYONE

Der digitale Werbemarkt ist in den letzten Jahren zum
weltweit wichtigsten Kanal fir Werbung heran-
gewachsen.

Gleichzeitig erlebte dieser einen starken Wandel: Der
automatisierte Handel von digitalen Werbefldchen
findet nunmehr breite Anwendung, sodass der GroRteil
digitaler Werbebudgets mittlerweile in Echtzeit —
programmatisch — gehandelt wird.

Als eines der ersten Unternehmen fir Werbung auf
mobilen Gerdten fihrte YOC mit seiner 20-jdhrigen
Expertise die leistungsstarke Plattform VIS.X® in den
Markt ein.

Durch die Bereitstellung dieser proprietdren Handels-
plattform ermdglicht YOC ein optimales Werbeerlebnis
fir Werbetreibende, Medienanbieter (Publisher) und
Nutzer des mobilen Internets sowie mobiler
Applikationen.

Das Unternehmen positioniert sich hierdurch als
Entwickler hochleistungsfdahiger Software im Markt
fir Werbetechnologie und bedient mit VIS.X® die
Bediirfnisse der involvierten Parteien optimal:

>  Werbekunden erhalten durch die Verwen-
dung von VIS.X® und den aufmerksamkeits-
starken Werbeformaten von YOC die
Maglichkeit, die Bekanntheit ihrer Marke oder
ihrer ~ Produkte in  Verbindung  mit
hochwertigem Werbeinventar zu steigern.

>  Nutzer des mobilen Internets erhalten dabei
fir sie relevante, interessante Werbe-
botschaften, ohne in ihrem Lesefluss gestort
zu werden.

>  Partner auf der Angebotsseite, renommierte
Anbieter von Premium Medieninhalten
(Premium Publisher), bieten eine globale
Media-Reichweite in Form von mobilen
Internetportalen sowie mobiler Applikationen
an und profitieren von der hohen
Monetarisierung der Plattform VIS.X®.

Anders als alle bisherigen Plattformen im Markt, ist die
VIS.X®-Plattform speziell dafir konzipiert worden,
innovative und besonders aufmerksamkeitsstarke
Werbung in groBem Maf3stab skalierbar zu liefern.

In Konsequenz hat sich das Unternehmen somit eine
nachhaltige Wettbewerbsposition im Markt fur
Werbetechnologie geschaffen, die es YOC erméglicht,
von der sich global vollziehenden Verschiebung von
klassischen zu digitalen Werbeausgaben nachhaltig
zu profitieren und dabei durch die Entwicklung eigener
Software kontinuierlich den Nutzen von Werbe-
treibenden, Publishern sowie den Nutzern des mobilen
Internets oder mobiler Applikationen im Blick zu
haben.

INVESTITIONEN IN INNOVATION

Die VIS.X®-Plattform und die YOC-eigenen Werbe-
formate bilden den Differenzierungsfaktor des
Angebotes von YOC im internationalen Markt fur
digitale Werbetechnologie.

Infolgedessen investiert das Unternehmen konsequent
in die Weiterentwicklung seiner Plattform und seiner
Produkte.

Das Ziel ist dabei die kontinuierliche Verbesserung der
Software, sodass unseren Partnern ein umfangreicher,
effizienter und innovativer Weg geboten wird, hoch-
wirksame Werbemittel in Kombination mit den besten
Werbepldatzen automatisiert zu handeln.

Dadurch baut die Gesellschaft ihre Wettbewerbs-
position wirksam aus.

Aktuelle Beispiele fur den Erfolg dieser Strategie sind
unter anderem die Einfihrung der einheitlichen
Management Oberfléiche zur Steuerung der gesamten
VIS.X®-Plattform, die Entwicklung des VIS X®-SDK
zur Monetarisierung von mobilen Applikationen
sowie die Einfihrung der Werbeproduktlinie
YOC Branded Takeover.

Die YOC Gruppe wird ihre strategische Mission, mit der
VIS.X®-Plattform ein besseres Werbeerlebnis fur
jeden zu bieten, konsequent weiterverfolgen und
kontinuierlich in die Entwicklung beziehungsweise
Weiterentwicklung ihres Angebots sowie in weitere
Innovationen investieren.
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Kostenlose
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TECHNOLOGIE

VIS.X®-PLATTFORM

Mit der Markteinflihrung der Supply Side-Plattform
(SSP) VIS.X® zum Jahresanfang 2018 etablierte sich
YOC als Anbieter hochwertiger Werbetechnologie
(Ad Technology) und Betreiber einer skalierbaren
Handelsplattform.

Wdhrend die Plattform im Geschdaftsjahr 2019 bereits
umfangreich von Medienpartnern eingesetzt wurde,
erreichten sowohl der Funktionsumfang als auch das
Handelsvolumen ein entscheidendes Niveau fiir das
Unternehmen.

Die VIS.X®-Plattform beherrscht als Full-Stack Platt-
form drei wichtige Varianten des Handels (Trading)
von digitalem Werbeinventar: vollautomatisiertes
Trading im Open Market, fortgeschrittenes Trading
in Private Marketplaces sowie ein garantiertes Trading
im direkten Handel Gber eine eigene Technologie.

In der Kombination mit beliebigen Werbeformaten und
der Auktion unter der Nachfrage aller Marktteilnehmer,
erzielt die Plattform immer das beste Ergebnis fir die
Angebots-, Nachfrage- sowie die Nutzerseite.

Das Alleinstellungsmerkmal der VIS.X®-Plattform ist
dabei der Handel nicht standardisierter, hochwirk-
samer Werbeformate. Erst dadurch wird es moglich,
die eigenentwickelten High-Impact Werbeformate von
YOC im programmatischen Trading verfigbar
beziehungsweise handelbar zu machen.

AuBBerdem wurde die Plattform mit weiteren
technischen Merkmalen ausgestattet, welche die
Plattform deutlich differenzieren und zum Erfolg sowie
der Skalierung beitragen:

UNIVERSAL AD UNIT

Das Konzept der Universal Ad Unit ermdglicht es, alle
verfligbaren Werbeformate auf jeder Platzierung
innerhalb eines mobilen Webportals oder innerhalb
einer mobilen Applikation anzubieten.

Dank dieser Technologie wdhlt die VIS.X®-Plattform in
Echtzeit das optimale Format hinsichtlich der
Wirtschaftlichkeit und dem Nutzen fir die passende
Werbekampagne aus.

Zur Verfugung stehen hierbei sowohl die hoch-
wirksamen Werbeformate von YOC fur eine maximale
User Experience und Wirtschaftlichkeit sowie
Standardformate fiir eine breite Anwendungspalette.

ERWEITERTE PREISMODELLE

Die VIS.X®-Plattform ermoglicht den Einkdufern
mobiler Werbung maximale Flexibilitdt in der Wahl des
Preismodells firr die Auslieferung der Werbeformate.

Neben des gdngigen Tausenderkontaktpreises (CPM)
sowie des Einkaufs Uber ein Cost-per-Click (CPC)
Modell konnen auf der Plattform auch erweiterte Preis-
modelle gewdahlt werden.

Zur Verfligung stehen der Viewable CPM (vVCPM), bei
dem die Werbeauslieferung nur dann abgerechnet
wird, wenn die Werbeeinblendung auch tatsdchlich
vom Nutzer gesehen wurde. Fir Video-Werbung ldsst
sich der Einkauf zusdtzlich im Rahmen eines Cost-
Per-Completed-View Modells (CPCV) auf vollstdndig
gesehene Videos optimieren.

FORTSCHRITTLICHES MACHINE LEARNING

In jeder Auktion eines Werbemittelplatzes der VIS.X®
Plattform wird ein Machine Learning Modell
angewendet, welches die Wahrscheinlichkeiten von
Sichtbarkeit, Clicks und potenzieller Durchsicht vorher-
sagen kann. Dieses Modell lernt selbststéindig anhand
der laufenden statistischen Daten und optimiert somit
die Qualitadt und Zuverldssigkeit andauernd.

Die ermittelten Vorhersagen werden in Echtzeit
berucksichtigt und modulieren die Wahrschein-
lichkeiten und Preise einer Werbemittelauslieferung
entsprechend.

FRAUD PROTECTION

Alle Werbeformate, die auf der Plattform gehandelt
werden, durchlaufen manuelle und automatisierte
Sicherheitskontrollen.

Insbesondere im automatisierten Handel werden
dadurch Werbeanzeigen geblockt, die unangemessen
oder illegal sind.

Zusdtzlich ermittelt der Fraud Protection-Algorithmus
Werbeanzeigen, die schadhafte Programme auf
den Endgerdten der Nutzer ausfihren kénnten und
entfernt diese, bevor es zur Anzeige kommt. Somit wird
die Sicherheit der Nutzer gewdhrleistet sowie eine
konstant hohe Qualitdt an Werbeanzeigen fir die
Publisher erzielt.

HANDEL IM OPEN MARKET PLACE (OMP)

Der Open Market Place reprdsentiert einen freien,
weltweiten Handelsplatz, an dem Werbeinventar in
groRen Mengen unter vielen Teilnehmern skalierbar
gehandelt werden kann. Hierbei verbindet die VIS.X®
Plattform die Angebots- und Nachfrageseite in einer
Auktion und erteilt dem Hochstbietenden den
Zuschlag.

Das Angebot von VIS.X® differenziert sich einerseits
durch eine sehr hohe Qualitat an Werbeinventar sowie
andererseits durch eine vollumféngliche Transparenz.

Dadurch wird den Kaufern eine sichere Handels-
umgebung geschaffen und gleichzeitig wird es ihnen
ermoglicht, eine gezielte Auswahl der Werbefladche
vorzunehmen.

HANDEL IM PRIVATE MARKETPLACE (PMP)

Der Handel im Private Marketplace ermoglicht den
Einkdufern von Werbeinventar, Zugriff auf die
YOC High-lImpact Werbeformate Uber die Plattform
VIS.X® zu erhalten.
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Diverse zusdtzliche Handelskriterien kénnen definiert
und fur das Trading in Form von Deals eingestellt
werden, sodass die einkaufenden Marktteilnehmer
genau das Werbeinventar erwerben kénnen, das zu
den Zielen der Werbetreibenden passt.

Anders als im Open Market erhalten Kdufer im privaten
Handel einen bevorzugten Zuschlag auf das
angebotene Inventar.

DIREKTER HANDEL

Im Jahr 2020 wurde die VIS.X®-Plattform durch die
Mdglichkeit des direkten Handels erweitert. Neben der
Bereitstellung aller Funktionen, die in Private Market-
places zur Verfiigung stehen, ermdglicht der exklusive
Handel den Erwerb einer Volumengarantie fur eine
bestimmte Kampagne fir die Kaufer.

Dadurch kdénnen verschiedene Kampagnenziele,
insbesondere fir das Branding Advertising, noch
effektiver gesteuert werden.

MOBILE WEB UND IN-APP

In einem ersten Schritt wurde die VISX®-Plattform
zielgerichtet auf das Trading von Werbefldchen im
Mobile Internet — der wachstumsstdrkste Kanal unter
den digitalen Medien — optimiert.

Somit ist die Plattform in der Lage, den wichtigsten
Kanal fir Internet-Nutzer zu bedienen und
Werbefldchen entweder in Kombination mit oder ohne
den YOC High-lmpact Werbeformaten effizient zu
handeln.

Der Einsatz der YOC-eigenen Werbeformate hat in
diesem Kanal auf Grund der Nutzungsart und
BildschirmgroRe einen besonderen Mehrwert.

Werbetreibende erreichen den potentiellen Kunden mit
ihrer Botschaft und erzielen auBergewdhnliche
Aufmerksamkeitswerte, ohne die Nutzer in ihrem
eigentlichen Lesefluss zu storen.

Die positive Wahrnehmung der Nutzer der von YOC
entwickelten Werbeformate fiihrt dabei schlieBlich zu
einer erhdhten Akzeptanz und Wirkung der Werbebot-
schaft im Vergleich zu normalen Werbeformen.

Im Jahr 2020 wurde zusdatzlich das VIS.X®-Software
Development Kit (SDK) entwickelt und zum Ende des
Jahres in den Markt eingeflihrt. Es ermdglicht den
Entwicklern von mobilen Applikationen (Mobile Apps),
von der Wertschépfung durch die VIS.X®-Plattform zu
profitieren und die Werbeauslastung sowie -erlose
ihrer mobilen Applikationen zu verbessern.

Das VIS.X®-SDK wurde speziell konzipiert, um
einerseits die attraktiven Werbeformate von YOC
innerhalb von mobilen Applikationen darstellbar und
vor allem auslieferbar zu machen und andererseits die
Integration so einfach wie méglich zu halten.

Dank der Vorteile des VIS.X®-SDK eréffnet YOC einen
neuen Markt fur die Plattform, wodurch das Wachstum
des gesamten verfugbaren Werbeinventars der
VIS.X®-Plattform splrbar zunehmen wird.

MANAGEMENT UND REPORTING SYSTEM

Die Steuerung der VIS.X®-Plattform erfolgt zentral
und bietet alle erforderlichen Moglichkeiten, den
Handel granular zu handhaben und zu kontrollieren.
Dies ermdglicht einen besonders effektiven Arbeits-
und Prozessfluss fir Nutzer und Administratoren.

REPORTING SYSTEM

Die VIS.X®-Plattform verfligt Uber ein vielseitiges
sowie performantes Reporting System, welches eine
detaillierte Analyse der Handelsaktivitdten ermdglicht.
Historische und tagesaktuelle Werte kénnen Uber alle
Kandle aufgeschlisselt und analysiert werden.

Eine detaillierte Auswertung auf Ebene des Inventars,
der Werbemittel, Kdufer und Plattformen sowie ent-
sprechende grafische Darstellungen der Aktivitaten
verschaffen Ubersichtlichkeit und Entscheidungshilfen
fir die Marktpartner der VIS.X®-Plattform. Parallel
dazu kénnen Trends und Verdnderungen durch die
Anzeige vorausgegangener HandelszeitrGume schnell
und einfach verfligbar gemacht werden. Dadurch wird
es unseren Partnern ermdglicht, ebenfalls eigene
Analysen zu erheben.

MANAGEMENT DES WERBEMITTELINVENTARS

Die Management OberflGche bietet die komplette
Verwaltung des gehandelten Inventars, der
integrierten  Publisher, deren mobile Webseiten
beziehungsweise Apps sowie einzelne WerbeflGchen.

Die Steuerung in der Plattform bietet granulare
Mdglichkeiten, die verfugbaren Werbeformate zu
konfigurieren, Preispunkte zu definieren sowie die
Handelskandle zu bestimmen. Diese Einstellvarianten
erlauben es im Rahmen des Handels, die optimale
Kombination aus Ertrag und User Experience zu
realisieren.

DEAL UND ORDER MANAGEMENT

Kern der VIS.X®-Plattform ist die Steuerung aller
laufenden und neuen Deals im Rahmen von Private
Marketplaces sowie direkter Werbekampagnen.

Die Benutzeroberflaiche ermoglicht die variable
Konfiguration diverser Targeting-Maoglichkeiten, die die
gezielte Ansprache der gewulnschten Zielgruppe
definieren. Je nach gewdhltem Preismodell optimiert
der integrierte Algorithmus der Plattform automatisiert
die optimale Menge und den Zeitpunkt der
Auslieferung.

AUTOMATISIERTE ABRECHNUNG

Das System ist nahtlos mit dem ERP-System des
Unternehmens integriert. Die Auftrdge und Lieferdaten
aus dem direkten Vertrieb sowie dem vollauto-
matisierten Handel werden automatisch erfasst und
mit dem Buchhaltungssystem synchronisiert. Dies
ermaoglicht eine stark skalierbare Buchhaltung und un-
terstitzt somit das Wachstum der VIS.X®-Plattform.
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LAGEBERIGHT
ZUM KONZERN-
ZWISCHEN-
ABSGHLUSS

GESCHAFTSENTWICKLUNG DER
YOC-GRUPPE IN DEN ERSTEN
NEUN MONATEN 202

Die YOC AG ist ein Technologieunternehmen und
entwickelt Software fur den digitalen Werbemarkt.

Mit Hilfe unserer programmatischen Handelsplattform
VIS.X® ermdglichen wir ein optimiertes Werbeerlebnis
flr Werbetreibende, Publisher und Nutzer des mobilen
Internets sowie mobiler Applikationen.

Das Unternehmen ist als einer der Pioniere des Mobile
Advertising seit 2001 auf dem Markt und ist seit 2009
im Prime Standard der Deutschen Borse gelistet.

Der Hauptsitz des Unternehmens befindet sich
in Berlin. Weitere Niederlassungen betreibt das
Unternehmen in Ddsseldorf, Hamburg, Wien und
Warschau.

Aufgrund des geringfligigen Geschdftsvolumens als
auch die durch die Corona-Krise ausgeldsten
besonderen Herausforderungen, stellte die
YOC-Gruppe ihre Aktivitdten im spanischen Markt im
Geschdftsjahr 2020 ein. Dies bedingt gemdR den
Anforderungen des IFRS 5, den nicht fortgeflihrten
Geschdftsbereich gesondert darzustellen sowie den
Geschdftsausweis des Vorjahres fir eine bessere
Vergleichbarkeit anzupassen. Aus der Liquidation der
spanischen Gesellschaft und die damit verbundene
Entkonsolidierung resultierte ein Ertrag in Héhe von
0,2 Mio. EUR (9M/2020: -0,2 Mio. EUR).

In den ersten neun Monaten des laufenden Geschdfts-
jahres 2021 steigerte die YOC-Gruppe ihre Umsatz-
erlose auf Konzernebene ohne Berucksichtigung
des nicht fortgefuhrten Geschdftsbereichs auf
11,7 Mio. EUR (9M/2020: 9,8 Mio. EUR).

Mit einem Umsatzanstieg in Hohe von rund 20 % im
Vergleich zum Vorjahreszeitraum gelang es, die
YOC-Gruppe somit vergleichsweise glimpflich durch
die wirtschaftlichen Folgen der Lockdown-Maf3-
nahmen im Rahmen der COVID-19-Pandemie zu
steuern und insbesondere seit dem zweiten Quartal
2021 ihre Wachstumsdynamik wieder aufzunehmen.

Auf dem nationalen Markt stiegen die Umsatzerlose
im Vergleich zum Vorjahreszeitraum um 11 % an.

Die Umsatzerlose der internationalen Geschdafts-
tatigkeiten stiegen in den ersten neun Monaten 2021
um 33 % an.

Mit einer Steigerung des Handelsvolumens um mehr
als 40 % im Vergleich zum Vorjahreszeitraum trug
insbesondere die unternehmenseigene proprietdre
Technologieplattform VIS.X® zu dieser Entwicklung
bei. Die Handelsplattform VIS.X® ermdglicht den
programmatischen (automatisierten) Handel der hoch-
wirksamen Werbeprodukte von YOC und positioniert
die Gesellschaft als Anbieter von Werbetechnologie
(Ad Technology).

Parallel zu dieser Entwicklung nahm der Umsatzanteil
der eigenentwickelten Ad Tech-Produkte weiter zu.

Die Rohertragsmarge der Gesellschaft konnte in den
ersten neun Monaten 2021 von 395 % auf ein
Niveau in Hohe von 41,7 % gesteigert werden.

Das operative Ergebnis vor Zinsen, Steuern und
Abschreibungen (EBITDA) verbesserte sich um
0,2 Mio. EUR auf nunmehr 1,2 Mio. EUR (9M/2020:
1,0 Mio. EUR).

Der Periodeniiberschuss auf Gesamtkonzernebene
(inklusive Corporate Functions) steigerte sich Uberpro-
portional um 0,6 Mio. EUR auf 0,5 Mio. EUR (9M/2020:
-0,1 Mio. EUR).

Somit setzte sich auch im laufenden Geschdfts-
jahr 2021 die stetige Verbesserung der Profitabilitdt
der Gesellschaft fort.

Parallel zu dieser Entwicklung erfolgte im Mdrz 2021
die Auslibung des Wandlungsrechts der Eiffel Invest-
ment Group SAS (vormals Alto Invest SA) aus der im
Jahr 2018 begebenen Wandelschuldverschreibung.

Dadurch wurden Schuldverschreibungen mit einem
Nennbetrag in Hohe von 1,5 Mio. EUR bereits mehr als
ein Jahr vor Ablauf der Laufzeit am 31. Juli 2022 in
Aktien der YOC AG gewandelt.

Diese 187.500 Stiickaktien sind unter Hinzunahme von
4.000 im eigenen Bestand gehaltener YOC-Aktien im
April 2021 an die Eiffel Investment Group SAS
Ubertragen worden. Infolgedessen erhdhte sich
das Grundkapital der Gesellschaft und die
Gesamtzahl der Stimmrechte der YOC AG um 183.500
auf insgesamt 3.476.478 Aktien beziehungsweise
Stimmrechte.

ENTWICKLUNG DER ERTRAGSLAGE

Die nachstehenden Ausfihrungen zur Ertragslage
beziehen die im Geschdftsjahr 2020 beendeten
Aktivitdten der Tochtergesellschaft YOC Spain S.L.
nicht mit ein. Der Ergebnisbestandteil der spanischen
Tochtergesellschaft des Geschdftsjohres 2020 st
daher aufgrund der separaten Darstellung nach
IFRS 5 im nicht fortgefiihrten Geschdftsbereich aus-
gewiesen. Die Vorjahreszahlen wurden zur besseren
Vergleichbarkeit entsprechend angepasst.
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UMSATZENTWICKLUNG UND GESAMTLEISTUNG

In den ersten neun Monaten 2021 verzeichnete der
Konzern ein Umsatzwachstum in Hohe von rund 20 %
auf 11,7 Mio. EUR (9M/2020: 9,8 Mio. EUR).

Die Einfihrung der Technologieplattform VIS.X® im
Geschdftsjahr 2018 unterstitzt dabei die positive
Geschdftsentwicklung nachhaltig.

Die Gesamtleistung des Konzerns liegt mit
12,4 Mio. EUR um 2,2 Mio. EUR deutlich Uber dem
Vorjahresniveau (9M/2020: 10,2 Mio. EUR).

ROHERTRAG

Aufgrund des deutlich angestiegenen Umsatzanteils
der Technologieplattform VIS.X® konnte die Roher-
tragsquote in der Berichtsperiode auf nunmehr 41,7 %
(9M/2020: 39,5 %) erhdht werden.

Im Rahmen der Entwicklung der vergangenen Jahre,
die durch eine zunehmende Fokussierung auf Techno-
logie sowie die proprietdren YOC-Werbeproduktlinien
geprdgt war, verbesserte sich die Rohertragsquote der
Gesellschaft stetig.

Die weitere Zunahme der Rohertragsquote stellt einen
wichtigen Baustein zur Skalierung und damit zur
weiteren positiven Unternehmensentwicklung dar.

PERSONALAUFWAND UND -ENTWICKLUNG

Der durchschnittliche Personalbestand (ohne Vor-
stand) der YOC-Gruppe belief sich auf 52 Mitarbeiter
(9M/2020: 46 Mitarbeiter).

Zum 30. September 2021 beschdftigte die
YOC-Gruppe 53 festangestellte Mitarbeiter (30. Sep-
tember 2020: 45 festangestellte Mitarbeiter).

Der Personalaufwand betrug 3,3 Mio. EUR (9M/2020:
2,4 Mio. EUR).

Der spurbare Anstieg des Personalaufwands des
laufenden Jahres 2021 ist hauptsdchlich auf die
Inanspruchnahme der durch die jeweiligen Staaten der
Europdischen Gemeinschaft geschaffenen Méglich-
keiten der Arbeitszeitverringerung (Kurzarbeit) zur
Reduzierung des Personalaufwandes in Hohe von
0,6 Mio. EUR im Vorjahr zurlickzufihren.

Im laufenden Geschdftsjghr 2021 konnte die
YOC-Gruppe Leistungstrdger an das Unternehmen
binden sowie neue, qualifizierte Mitarbeiter fir
Schlisselpositionen gewinnen.

Dem Fachkraftemangel konnte die Gesellschaft somit
effektiv entgegenwirken.

SONSTIGE BETRIEBLICHE AUFWENDUNGEN

In den ersten neun Monaten des laufenden Geschafts-
jahres 2021 betrugen die sonstigen betrieblichen
Aufwendungen 1,2 Mio. EUR (9M/2020:
0,9 Mio. EUR).

EBITDA

Das operative Ergebnis vor Zinsen, Steuern
und Abschreibungen (EBITDA) verbesserte sich um
0,2 Mio. EUR auf nunmehr 1,2 Mio. EUR (9M/2020:
1,0 Mio. EUR).

ERGEBNIS NACH STEUERN
FORTGEFUHRTER GESCHAFTSBEREICH

Die YOC-Gruppe verzeichnete planmaRige
Abschreibungen in Héhe von 0,6 Mio. EUR (9M/2020:
0,5 Mio. EUR).

Das Finanzergebnis betrug -0,1 Mio. EUR (9M/2020:
-0,2 Mio. EUR).

Die Steuern vom Einkommen und Ertrag summierten
sich auf 0,1 Mio. EUR (9M/2020: 0,1 Mio. EUR).

Im Ergebnis betrdgt das Ergebnis nach Steuern
0,3 Mio. EUR (9M/2020: 0,1 Mio. EUR).

ERGEBNIS NACH STEUERN NICHT
FORTGEFUHRTER GESCHAFTSBEREICH

Aufgrund des geringfligigen Geschdaftsvolumens als
auch der durch die Corona-Krise ausgeldsten
besonderen Herausforderungen, stellte die
YOC-Gruppe ihre Aktivitaten im spanischen Markt im
Geschdftsjahr 2020 ein. Dies bedingt gemdR den
Anforderungen des IFRS 5, den nicht fortgefiihrten
Geschdaftsbereich gesondert darzustellen sowie den
Geschdftsausweis des Vorjahres fir eine bessere
Vergleichbarkeit anzupassen. Aus der Liquidation der
spanischen Gesellschaft und der damit verbundenen
Entkonsolidierung resultierte ein Ertrag in Héhe von
0,2 Mio. EUR (9M/2020: -0,2 Mio. EUR).

KONZERNERGEBNIS NACH STEUERN
DER YOC-GRUPPE

Die ersten neun Monate des Geschdftsjahres 2021
beendet der Konzern in Summe der dargestellten
Effekte mit einem Konzerngewinn nach Steuern in
Hohe von 0,5 Mio. EUR (9M/2020: -0,1 Mio. EUR).

Somit setzt sich auch im laufenden Geschdfts-
jahr 2021 die stetige Verbesserung der Profitabilitdt
der Gesellschaft fort.

ENTWICKLUNG DER FINANZ-
UND VERMOGENSLAGE

CASH-FLOW

Zum Bilanzstichtag beliefen sich die liquiden Mittel der
YOC-Gruppe auf 0,1 Mio. EUR. Zusatzlich stehen der
Gesellschaft Betriebsmittellinien bei ihren Hausbanken
in Hohe von insgesamt 0,6 Mio. EUR zur Verfigung.
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OPERATIVER CASH-FLOW

Die Ermittlung des operativen Cash-Flows erfolgt
nach der indirekten Methode. Ausgangspunkt fur die
Ermittlung ist das Ergebnis nach Steuern in Hohe von
0,5 Mio. EUR (9M/2020: -0,1 Mio. EUR).

Im operativen Cash-Flow sind alle zahlungswirksamen
Transaktionen des Geschdftsjahres enthalten, die
nicht der Investitions- oder Finanzierungstdtigkeit
zuzuordnen sind.

In der Berichtsperiode betrug der operative Cash-Flow
0,5 Mio. EUR (9M/2020: 0,1 Mio. EUR). Dieser
resultierte, neben dem Ergebnis nach Steuern, aus
der geschdftsbedingten Verénderung des Working
Capital.

CASH-FLOW AUS INVESTITIONSTATIGKEITEN

Der Mittelabfluss aus Investitionstdtigkeiten in Hohe
von insgesamt 0,8 Mio. EUR (9M/2020: 0,6 Mio. EUR)
umfasst primdr die aktivierungsfahigen internen
Entwicklungskosten im Zusammenhang mit der
Weiterentwicklung der technologischen Plattformen
des Unternehmens und innovativer Produkte sowie
externe Entwicklungskosten. Im Sachanlagevermogen
verhalten sich die Zu- und Abgdnge anndhernd ausge-
wogen.

CASH-FLOW AUS FINANZIERUNGSTATIGKEITEN

Der Cash-Flow aus Finanzierungstdtigkeiten in Hohe
von -0,5 Mio. EUR (9M/2020: -0,2 Mio. EUR) resultiert
aus der vorgenommenen Tilgung von Darlehens- und
Leasingverbindlichkeiten.

ZUSAMMENFASSENDE AUSSAGE
UBER DIE ERTRAGS-, FINANZ-
UND VERMOGENSLAGE

Die Konzentration unserer Aktivitdten auf unsere
Handelsplattform VIS.X® und die damit
einhergehende Umsetzung strategischer MaBnahmen
fihrten zu einem erhdéhten Geschdftsvolumen der
YOC-Gruppe.

Mit einem Umsatzanstieg in Hohe von rund 20 % im
Vergleich zum Vorjahreszeitraum gelang es,
die YOC-Gruppe somit vergleichsweise glimpflich
durch die wirtschaftlichen Folgen der Lockdown-
MaBnahmen im Rahmen der COVID-19-Pandemie zu
steuern. Insbesondere seit dem zweiten Quartal 2021
konnten wir unsere Wachstumsdynamik wieder
verstarkt aufnehmen.

Im laufenden Geschaftsjahr 2021 baute die Gesell-
schaft ihre Profitabilitdt weiter aus und erzielte ein
operatives Ergebnis vor Zinsen, Steuern und
Abschreibungen (EBITDA) in Hohe von 1,2 Mio. EUR
(9M/2020: 1,0 Mio. EUR).

Die  ersten neun Monate des laufenden
Geschdftsjahres 2021 beendet der Konzern mit einem
Periodeniiberschuss in Hohe von 0,5 Mio. EUR
(9M/2020: -0,1 Mio. EUR).

Die Bilanzsumme der YOC-Gruppe sank saisonal
bedingt auf 5,7 Mio. EUR (31. Dezember 2020:
7,2 Mio. EUR).

CHANCEN, RISIKEN
UND AUSBLICK

CHANCEN UND RISIKEN

Als international ausgerichtetes Dienstleistungs-
unternehmen ist die YOC-Gruppe in einem
sich  dynamisch  entwickelnden  Markt tdtig,
was naturgemdR unternehmens- und branchen-
spezifische sowie finanzwirtschaftliche Risiken in sich
birgt.

Schwerpunkte sind hierbei Markt- und Wettbewerbs-
risiken, technologische Risiken, Haftungsrisiken,
personelle Risiken, Planungsrisiken, organisatorische
Risiken sowie Finanz- und Treasury-Risiken.

Diese Risiken kénnen sowohl aus eigenem unter-
nehmerischem Handeln als auch aus externen
Faktoren resultieren.

Die YOC-Gruppe hat MaBnahmen getroffen, um solche
moglichen Risiken rechtzeitig zu erkennen und
zu reduzieren.

Zu diesem Zweck wurde ein entsprechendes
Risikomanagementsystem eingerichtet, in dessen
Rahmen die Risiken durch eine unternehmensweite
Risikoinventur in regelmdRigen Abstdnden erfasst,
bewertet und laufend tberwacht werden.

Die vom Vorstand festgelegte Risikopolitik der
YOC-Gruppe ist unverdndert fester Bestand-
teil der Unternehmenspolitik im Rahmen des
Bestrebens nach einem nachhaltigen Wachstum,
der Steigerung des Unternehmenswertes sowie der
langfristigen Sicherung des Fortbestandes des Unter-
nehmens.

Dazu werden unter Abwdgung des Rendite-
Risiko-Verhdltnisses bewusst notwendige Risiken
eingegangen, um die gebotenen Marktchancen nutzen
und die hierinliegenden Erfolgspotenziale ausschépfen
zu koénnen.

Durch das vorausschauende Risikocontrolling als
Teilbereich des internen Kontrollsystems kdnnen
Chancen und Risiken fruhzeitig erkannt und bewertet
werden, um somit im angemessenen Umfang zeitnah
darauf zu reagieren und eine effiziente Steuerung fir
den Unternehmenserfolg zu gewdhrleisten.

Die im Rahmen der Risikosteuerung zu treffenden
MaBnahmen werden in den operativen Einheiten
vollzogen.

11



YOC-GRUPPE BERICHT ZUM DRITTEN QUARTAL 202!

AUSBLICK

Die mobile Internetnutzung ist im Alltag der Menschen
in hohem Mafe etabliert. Die vielfaltigen Moglichkeiten
sowie die Masse an online bereitgestellten Inhalten
wirkt sich auf den kontinuierlich steigenden taglichen
Internetkonsum der Verbraucher aus.

Um fir diese Zielgruppe relevant zu bleiben, missen
sowohl Medienanbieter (Publisher) sowie Werbe-
treibende (Advertiser) attraktive Informations- und
Unterhaltungsangebote bereitstellen.

Fur Publisher bedeutet dies, ihre Nutzer mit Werbung
nicht zu Uberfordern und ihnen idealerweise mit
kreativen Formaten sogar einen Mehrwehrt zu bieten.

Fir Advertiser bedeutet dies hingegen, ihre Zielgruppe
genau zu kennen und sie kreativ anzusprechen.

Vor diesem Hintergrund bekommt die Forderung nach
kreativen und hochwirksamen Formaten eine
noch groRere Relevanz. Rich Media-Formate, also
solche, die die Einbindung vielfdltiger Medien wie
Video, Audio oder HTML5 erlauben, erzeugen héhere
Interaktionsraten als Standard Banner und flhren
deswegen zu einer héheren und positiveren Marken-
wahrnehmung.!

Seit einigen Jahren positioniert sich die Gesellschaft mit
ihren Produktlinien und Features in diesem Geschdfts-
feld und erwartet durch die Bereitstellung
interaktiver und wirksamkeitsstarker Werbeformate im
programmatischen Umfeld, am Marktwachstum zu
partizipieren. Im europdischen Kontext bietet der Markt
derzeit kaum angebotsseitige Plattformen, die die
Nachfrage nach Mobile Programmatic Advertising in
Verbindung mit hochwirksamen Werbeprodukten
bedienen kénnen.

Weitere Vorbehalte entstanden durch die Sorge vieler
Werbetreibenden, ihre Werbeanzeigen kdnnten in
negativ behafteten Umfeldern erscheinen.

Dies zeigt umso mehr die Relevanz sicherer Premium-
Umfelder und vor allem ihrer Transparenz.

Vor diesem Hintergrund ergab sich fir YOC
entsprechender Handlungsbedarf: Mit dem Launch der
neuen proprietdren Supply Side-Plattform VIS.X® im
Jahr 2018 bietet YOC nicht nur hochwirksame Werbe-
formate an, sondern kann diese nun auch plattform-
basiert Gber programmatische Vertriebswege handeln
und ausliefern.

Durch die Anbindung von zahlreichen Publishern und
deren Inventar deckt das Unternehmen zudem die
starke Forderung nach Markensicherheit (Brand
Safety), also nach sicheren Werbeumfeldern, ab und
wird dadurch zukiinftig am weiteren Ausbau des
programmatischen Handels in Europa partizipieren.

Das Augenmerk des Vorstands liegt insbesondere
auf der weiteren Steigerung des programmatischen
Plattformgeschdfts und damit der Umsetzung der
definierten Unternehmensstrategie.

Hierzu ist es notwendig, dass alle YOC-Standorte
die neue Marktpositionierung adaptieren und alle
hinreichenden Aufgaben umsetzen.

Mit der eigenen Technologieplattform VIS.X® erlangt
die Gesellschaft durch den programmatischen Handel
von hocheffektiven Werbeprodukten einen nach-
haltigen Wettbewerbsvorteil sowie Unabhdngigkeit
von Drittanbietern.

Die Erwartungen fur das laufende Geschaftsjahr 2021
sind trotz anhaltender Corona-Pandemie positiv.

Im Vergleich zum Vorjahr sollte sowohl der Umsatz als
auch das operative Ergebnis deutlich gesteigert
werden kdnnen. Dabei nehmen wir an, dass es gelingt,
die Pandemie in Europa im weiteren Jahresverlauf
sukzessive einzuddmmen.

Einen vergleichsweisen Einbruch beziehungsweise
Schockzustand in der Werbewirtschaft, der sich im
zweiten Quartal 2020 einstellte, erwarten wir auch bei
einem weiterhin anhaltendem Pandemiegeschehen
nicht.

Die Umsatzprognose der Gesellschaft setzt jedoch den
Fortschritt einer fldéchendeckenden Bereitstellung als
auch eine Verabreichung geeigneter Impfstoffe
voraus.

Zusdtzlich basiert die Prognose des weiteren
Geschdaftsverlaufs auf der Annahme, dass, zumindest
im zweiten Halbjahr 2021, keine weiteren Lockdown-
MaRnahmen in den fur uns relevanten Kernmdrkten
notwendig werden.

Auch im laufenden vierten Quartal wird uns der
kontinuierlich wachsende Handel tber VIS.X® zu
einem weiteren Ausbau der Profitabilitat fihren. Wir
werden die ausgegebenen Umsatz- und Ergebnisziele
fir das Gesamtjahr 2021 aller Voraussicht nach am
oberen Ende der Prognosespanne erreichen.

Dementsprechend erwarten wir einen Jahresumsatz in
Hoéhe von rund 18 Mio. EUR, ein operatives Ergebnis
vor Zinsen, Steuern und Abschreibungen (EBITDA) in
Héhe von mindestens 2,2 Mio. EUR sowie im Ergebnis
einen Konzerngewinn nach Steuern in Hohe von
mindestens 1,2 Mio. EUR (vgl. Prognose vom
18. Mdrz 2021) im Geschaftsjahr 2021.

Seit dem 01. Juli 2021 stehen der YOC AG zusatzliche
Liquiditatsspielrdume durch die Bereitstellung von
Betriebsmittellinien durch die Hausbanken in Hohe von
insgesamt 0,6 Mio. EUR zur Verfiigung.

1) GemaR Studie Nielsen/YOC (2020): The effectiveness of high-
impact ad formats, [Online] https:/insights.yoc.com/nielsen-
brandawareness
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KONZERNZWISCHENABSGHLUSS

KONZERNGESAMTERFOLGSRECHNUNG 03/2021 (UNGEPRUFT)

Alle Angaben in EUR

Umsatzerlose

Aktivierte Eigenleistungen

Sonstige betriebliche Ertréige

Gesamtleistung

Materialaufwand

Personalaufwand

Sonstige betriebliche Aufwendungen

Operatives Ergebnis vor Abschreibungen

Abschreibungen

Operatives Ergebnis

Finanzaufwendungen

Finanzergebnis

Ergebnis vor Steuern

Steuern vom Einkommen und vom Ertrag

Ergebnis nach Steuern fortzufiihrende Geschdftsbereiche

Ergebnis nach Steuern nicht fortgeflihrte Geschaftsbereiche

Periodenergebnis

ERGEBNIS JE AKTIE

Ergebnis je Aktie unverwdassert

Ergebnis je Aktie verwdssert

ERGEBNIS JE AKTIE FORTZUFUHRENDE GESCHAFTSBEREICHE

Ergebnis je Aktie unverwdssert

Ergebnis je Aktie verwdssert

KONZERN-GESAMTERGEBNISRECHNUNG

Ergebnis nach Steuern

Effekte, die kiinftig in die Gewinn- und Verlustrechnung
reklassifiziert werden kénnen:

Unrealisierte Ergebnisse aus der Wahrungsumrechnung

Sonstiges Ergebnis

Gesamtergebnis

03/2020
(ANGEPASST)

03/2021

3.484.749

146.981

-26.714

3.605.016

2.069.231

805.174

305.367

425.244

198.138

227.106

55.954

-55.954

171.152

86.758

84.393

-45.218

BONY5

0,01

0,01

0,03

0,02

39.175

5.401

5.401

44,576

Bei der Verwendung von gerundeten Betrdgen und Kennzahlen kénnen aufgrund kaufmdnnischer Rundungen Differenzen auftreten.

Die Vorjahreswerte wurden durch die Anwendung von IFRS 5 ,Zur VerduRerung gehaltene langfristige Vermdgenswerte und aufgegebene

Geschaftsbereiche” angepasst.
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KONZERNZWISCHENABSGHLUSS

KONZERNGESAMTERFOLGSRECHNUNG 9M/2021 (UNGEPRUFT)

Alle Angaben in EUR

Umsatzerlose

Aktivierte Eigenleistungen

Sonstige betriebliche Ertrdge

Gesamtleistung

Materialaufwand

Personalaufwand

Sonstige betriebliche Aufwendungen

Operatives Ergebnis vor Abschreibungen

Abschreibungen

Finanzaufwendungen

Finanzergebnis

Steuern vom Einkommen und vom Ertrag

Ergebnis nach Steuern fortzufilhrende Geschdaftsbereiche

Ergebnis nach Steuern nicht fortgefiihrte Geschaftsbereiche

Periodenergebnis

ERGEBNIS JE AKTIE

Ergebnis je Aktie unverwdssert

Ergebnis je Aktie verwdssert

ERGEBNIS JE AKTIE FORTZUFUHRENDE GESCHAFTSBEREICHE

Ergebnis je Aktie unverwdssert

Ergebnis je Aktie verwdssert

KONZERN-GESAMTERGEBNISRECHNUNG

Ergebnis nach Steuern

Effekte, die kiinftig in die Gewinn- und Verlustrechnung
reklassifiziert werden kénnen:

Unrealisierte Ergebnisse aus der Wdahrungsumrechnung

Sonstiges Ergebnis

Gesamtergebnis

9M/2020
gM/2021
(ANGEPASST)
11.667.949 9.770.932
469.091 346.535
"""""""""""" Pyl | 69.003
115 10.186.470
5.907.589
""""""""""" 2.384.857
892.107
1.001.917
536.194
T 465723
T 109,554
-124.847 -199.554
"""""""""""" 444.197 EEEEEEPYYETY
| 130.863]
319.865 135.306
213.475 [T Y
-63.786

0,04
0,04

-63.786

536.233 -62.074

Bei der Verwendung von gerundeten Betréigen und Kennzahlen kénnen aufgrund kaufmdnnischer Rundungen Differenzen auftreten.

Die Vorjahreswerte wurden durch die Anwendung von IFRS 5 ,Zur VerduRerung gehaltene langfristige Vermdgenswerte und aufgegebene

Geschaftsbereiche” angepasst.
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KONZERNZWISCHENABSGHLUSS

KONZERNBILANZ PER 30. SEPTEMBER 2021 (UNGEPRUFT)

Alle Angaben in EUR

AKTIVA

Langfristige Vermdgenswerte

Sachanlagen
Immaterielle Vermdgenswerte

Nutzungsrechte aus Leasing

Kurzfristige Vermdégenswerte

Forderungen aus Lieferungen und Leistungen

Sonstige finanzielle Vermdgenswerte

Kassenbestand und Guthaben bei Kreditinstituten

Summe Vermdgenswerte

PASSIVA

Eigenkapital

Gezeichnetes Kapital

Kapitalricklage

Gewinnrucklagen

Unterschiedsbetrag aus Wdahrungsumrechnungen

Eigene Aktien

Langfristige Schulden

Ruckstellungen

Verbindlichkeiten aus Leasing

Sonstige finanzielle Verbindlichkeiten

Steuerschulden

Kurzfristige Schulden

Erhaltene Anzahlungen

Verbindlichkeiten aus Lieferungen und Leistungen

Verbindlichkeiten gegenlber Finanzinstituten

Sonstige Verbindlichkeiten

Sonstige finanzielle Verbindlichkeiten

Verbindlichkeiten aus Leasing
Steuerschulden

Ruckstellungen

Summe Eigenkapital und Schulden

30.09.202I

2.509.460

126.065

585.547
3.170.765
2.962.715

5.680.225

-2.152.622
3.476.478

1.102.146

77.316

180.000
356.173
6.730.701

31.12.2020

2.321.366
95.925

1.470.286

755.155
4.878.688
3.873.929

134.151

870.608
7.200.055

-4.014.807
3.292.978
20.961.224

-28.224.307
5.617

-50.319
3.228.107

83.831

622.662

2.243.503

278.111

7.986.754

80.849

3.053.928

0

667.657

3.953.888

230.432

7.200.055

Bei der Verwendung von gerundeten Betrdgen und Kennzahlen kénnen aufgrund kaufmdnnischer Rundungen Differenzen auftreten.
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YOC-GRUPPE BERICHT ZUM DRITTEN QUARTAL 202(

KONZERNZWISCHENABSGHLUSS

KONZERNKAPITALFLUSSRECHNUNG 3M/202( (UNGEPRUFT)

Alle Angaben in EUR

Ergebnis nach Steuern fortzufiihrende Geschdaftsbereiche

Ergebnis nach Steuern nicht fortgefiihrte Geschdaftsbereiche

Abschreibungen

Erfolgswirksam erfasste Steuern

Erfolgswirksam erfasste Zinsen

Sonstige zahlungsunwirksame Aufwendungen und Ertrége

Ergebnis aus Entkonsolidierungen

Cash-Earnings

Verdnderungen Forderungen, Anzahlungen und sonstige Vermoégenswerte

Veranderungen Verbindlichkeiten, Anzahlungen und sonstige Schulden

Ver&@nderungen Ruickstellungen

Gezahlte Zinsen

Gezahlte Zinsen aus Leasing

Gezahlte Steuern

Operativer Cash-Flow

Investitionen in Sachanlagen

Investitionen in immaterielle Vermégenswerte

Auszahlungen flr Entwicklungskosten

VerduRerung von Sachanlagen

Cash-Flow aus Investitionstatigkeit

Tilgung von Leasingverbindlichkeiten

Darlehensriickzahlung

Darlehensaufnahme

Cash-Flow aus Finanzierungstdatigkeit

Nettozunahme/-abnahme

Finanzmittelfonds zu Beginn der Berichtsperiode

Finanzmittelfonds zum Ende der Berichtsperiode

gM/2021

319.865
213.475
600.351
124333

-213.475
1.411.590
915.140

-815.435
-175.013

-450.013
-792.784
870.608
77.824

gM/2020

135.306

-199.093

539.274

130.863

199.554

5.302

0

811.207

352.242

-2.442.887

1.510.689

0

-128.451

-43.589

59.212

-23.579

-161.998

-448.462

20.906

-613.134

-206.448

-225.000

200.000

-231.448

-785.370

991.814

206.444

Bei der Verwendung von gerundeten Betrdgen und Kennzahlen kénnen aufgrund kaufmdnnischer Rundungen Differenzen auftreten.
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KONZERNZWISCHENABSGHLUSS

ENTWICKLUNG DES KONZERNEIGENKAPITALS PER 30. SEPTEMBER 202I

(UNGEPRUFT)

Alle Angaben in EUR

per 01.01.2021

UNTERSCHIEDS-
GEZEICHNETES KAPITAL- GEWINN- BETRAG AUS EIGENE BESAMT
KAPITAL RUCKLAGE|  RUCKLAGEN WAHRUNGS- AKTIEN
UMRECHNUNGEN
per 01.01.2020 3.292.978 20.961.224 -28.535.893 -20.756 -50.319 -4.352.765
Ergebnis nach Steuern 0 0 -63.786 0 0 -63.786
ek : ; 0 0
Gesamtergebnis 0 0 -63.786 1.712 0 -62.074
per 30.09.2020 3.292.978 20.961.224 -28.599.679 -19.044 -50.319 -4.414.840
UNTERSCHIEDS-
GEZEICHNETES KAPITAL- GEWINN- BETRAG AUS EIGENE BESAMT
KAPITAL RUCKLAGE|  RUCKLAGEN WAHRUNGS- AKTIEN
UMRECHNUNGEN

3.292.978

20.961.224

-28.224.307

-4.014.807

per 30.09.2021

3.476.478

22.053.357

-27.690.967

Ergebnis nach Steuern 0 0 533.340 0 0 533.340
Unterschiedsbetrag aus
N 0 0 0 2.894 0 2.894

Wadhrungsumrechnungen

Gesamtergebnis 0 0 533.340 2.894 0 536.233
Ausutbung YOC Wandel-
schuldverschreibung 183.500 1.092.133 0 0 50.319 1.325.952
2018-2022

-2.152.622

Bei der Verwendung von gerundeten Betréigen und Kennzahlen kénnen aufgrund kaufménnischer Rundungen Differenzen auftreten.

> Es bestehen keine Anteile nicht beherrschender Gesellschafter.
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ANHANG ZUM
KONZERN-
ZWISCHEN-
ABSGHLUSS

ALLGEMEINE INFORMATIONEN

Die YOC AG ist ein in Berlin, Greifswalder Str. 212,
Deutschland, ansdssiges Unternehmen, das als
Anbieter fur digitale Werbetechnologie international
tatig ist.

Die YOC AG ist unter der Kennnummer WKN: 593273/
ISIN:  DE0005932735 im Prime Standard der
Frankfurter Wertpapierborse gelistet.

GRUNDLAGEN DER AUFSTELLUNG DES
ABSCHLUSSES SOWIE BILANZIERUNGS-
UND BEWERTUNGSMETHODEN

Grundlagen der Aufstellung des Abschlusses

Der Finanzbericht der YOC AG zum
30. September 2021 erfillt die Anforderungen des
Wertpapierhandelsgesetzes.

Die Aufstellung des Konzernzwischenabschlusses
erfolgte in Ubereinstimmung mit den Vorschriften des
IAS 34 in verklrzter Form und in Anwendung von
§ 3150 HGB gemdR den Vorschriften der am
Abschlussstichtag gultigen und von der Europdischen
Union (EU) anerkannten International Financial
Reporting Standards  (IFRS) des International
Accounting Standards Board (IASB) sowie den
vom [|ASB gebilligten Interpretationen des IFRS
Interpretations Committee (IFRS IC).

Der verkirzte und ungeprifte Konzernzwischen-
abschluss der YOC AG enthdlt nicht alle erforderlichen
Angaben und Informationen, wie sie im Rahmen eines
vollstéindigen Konzernabschlusses zum Geschdéftsjahr
prdsentiert werden.

Es empfiehlt sich daher, den Zwischenbericht
zusammen mit dem Konzernabschluss 2020 zu lesen.

Im laufenden Geschaftsjahr 2021 verpflichtend
anzuwendende Standards und Interpretationen

Im laufenden Geschdftsjahr 2021 wurden sdmtliche ab
dem O1. Januar 2021 verpflichtend anzuwendenden
Standards beachtet.

Veroffentlichte Standards und Interpretationen,
die noch nicht verpflichtend anzuwenden sind

Das IASB hat folgende fiir die YOC AG grundsdtzlich
relevante beziehungsweise gednderte Standards
verabschiedet.

Diese Standards sind jedoch noch nicht verpflichtend
anzuwenden, da die Ubernahme durch die EU in
europdisches Recht noch nicht umgesetzt worden
ist.

n

Der Vorstand der YOC AG geht davon aus, dass die
aufgefiihrten  Standards  und  Interpretationen
bei Vorliegen entsprechender Anwendungsfdlle
in dem Konzernabschluss des Geschdftsjahres
angewendet werden, in dem sie verpflichtend
anzuwenden sind.

ZEITPUNKT DES VORAUSSICHTLICHE
STANDARD | [ INKRAFTTRETENS AUSWIRKUNGEN
IAS 16 01. Januar 2022 keine
1AS 37 01. Januar 2022 in Prifung
FRs3 |0 jonor2022 | uwesenticn |
ass  ||otjonuer20s  [umwesenticn |
as1||otmuor200s [ umwesentin |
IAS 1 01. Januar 2023 in Prifung
IFRS 17 01. Januar 2023 keine

KONSOLIDIERUNGSGRUNDSATZE

Der Konzernabschluss beinhaltet die von der YOC AG
beherrschten Gesellschaften. Eine Beherrschung liegt
vor, wenn der Konzern eine Risikobelastung durch oder
Anrechte auf schwankende Renditen aus seinem
Engagement bei dem Beteiligungsunternehmen hat
und er seine Verfligungsgewalt Gber das Beteiligungs-
unternehmen auch dazu einsetzen kann, diese
Renditen zu beeinflussen.

Die Einbeziehung der Tochterunternehmen in den
Konzernabschluss beginnt ab dem Zeitpunkt, an dem
die YOC AG die Beherrschung uber das Tochterunter-
nehmen erlangt. Sie endet, wenn die Gesellschaft
die Beherrschung Uber das Tochterunternehmen
verliert.

Die Einzelabschliisse der konsolidierten Unternehmen
sind auf den Stichtag des Konzernabschlusses
aufgestellt. Sémtliche konzerninternen Ertrdge und
Aufwendungen wie auch die zwischen den konsoli-
dierten Gesellschaften bestehenden Vermdgenswerte
und Schulden sowie Eigenkapital werden vollstdndig
eliminiert.
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KONSOLIDIERUNGSKREIS

Aufgrund des geringfligigen Geschdaftsvolumens als
auch die durch die Corona-Krise ausgeldsten
besonderen Herausforderungen, stellte die
YOC-Gruppe ihre Aktivitdten im spanischen Markt
im Geschaftsjahr 2020 ein.

Die Liquidierung der spanischen Gesellschaft erfolgte
zum 31. Mdrz 2021 und wurde entsprechend
entkonsolidiert.

Der Konsolidierungskreis der YOC-Gruppe umfasst
nunmehr die nachstehenden vier Gesellschaften:

VOLLKONSOLIDIERTE ANTEIL
GESELLSCHAFTEN IN%

GEHALTEN
UBERNR

BEGINNEND
SEIT DEM

YOC AG,
Berlin, Deutschland

YOC Mobile
2. | Advertising GmbH,
Berlin, Deutschland

100 % 1 11.03.2009

YOC Central Eastern
3. | Europe GmbH,
Wien, Osterreich

100 % 1 01.06.2009

4. | YOC Poland Sp. Z o. 0.,

o)
Warschau, Polen 100% 1

08.02.2019

ALLGEMEINE BILANZIERUNGS-
UND BEWERTUNGSGRUNDSATZE

Die YOC AG fungiert als Konzernobergesellschaft, die
unmittelbar zu 100 % an sdmtlichen Unternehmen der
YOC-Gruppe beteiligt ist.

Die Geschdftsjahre entsprechen fiur sdmtliche

Konzerngesellschaften dem Kalenderjahr.

Die Gliederung der Konzernbilanz erfolgt in Anwen-
dung des IAS 1 ,Darstellung des Abschlusses” nach
dem Prinzip der Fristigkeit.

Die Bilanzposten werden folglich in langfristige und
kurzfristige Vermdgenswerte beziehungsweise
Schulden aufgeteilt. Vermdgenswerte und Schulden
werden grundsdtzlich dann als kurzfristig eingestuft,
wenn sie eine Restlaufzeit oder einen Umschlag im
Rahmen der gewdhnlichen Geschdaftstatigkeit von
weniger als einem Jahr haben. Entsprechend werden
Vermogenswerte und Schulden als langfristig klassifi-
ziert, wenn sie Iénger als ein Jahr im Unternehmen
verbleiben.

Den Jahres- und Zwischenabschlissen der in den
Konzernabschluss einbezogenen Unternehmen liegen
einheitliche Bilanzierungs- und Bewertungsgrund-
sdtze zugrunde. Der Konzernabschluss ist in Euro
aufgestellt.

Alle Betrage werden, soweit nicht anders dargestellt,
zum Zweck der Ubersichtlichkeit und Vergleichbarkeit
in Mio. EUR oder TEUR angegeben.

Durch die kaufmdnnische Rundung von Einzel-
positionen und Prozentangaben kann es zu gering-
figigen Rundungsdifferenzen kommen.

Die Darstellung der Gesamterfolgsrechnung erfolgt in
zwei gesonderten Aufstellungen, der Gewinn- und
Verlustrechnung nach dem Gesamtkostenverfahren
und der Gesamtergebnisrechnung.

ANGABEN ZU WESENTLICHEN
ENTWICKLUNGEN DER
KONZERNGESAMT-
ERFOLGSRECHNUNG

ERGEBNIS NICHT FORTGEFUHRTER
GESCHAFTSBEREICH

Aufgrund des geringfligigen Geschdaftsvolumens als
auch die durch die Corona-Krise ausgelésten
besonderen Herausforderungen, stellte die
YOC-Gruppe ihre Aktivitaten im spanischen Markt im
Geschdftsjahr 2020 ein. Dies bedingt gemdR den
Anforderungen des IFRS 5, den nicht fortgefiihrten
Geschdaftsbereich gesondert darzustellen sowie den
Geschdftsausweis des Vorjahres fir eine bessere
Vergleichbarkeit anzupassen. Aus der Liquidation der
spanischen Gesellschaft und damit verbundene
Entkonsolidierung resultierte ein Ertrag in Héhe von
0,2 Mio. EUR (9M/2020: -0,2 Mio. EUR).

ERGEBNIS NACH STEUERN
FORTGEFUHRTER GESCHAFTSBEREICH

Die YOC-Gruppe verzeichnete planmaRige
Abschreibungen in Héhe von 0,6 Mio. EUR (9M/2020:
0,5 Mio. EUR).

Das Finanzergebnis betrug -0,1 Mio. EUR (9M/2020:
-0,2 Mio. EUR).

Die Steuern vom Einkommen und Ertrag summierten
sich auf 0,1 Mio. EUR (9M/2020: 0,1 Mio. EUR).

Im Ergebnis betrdgt das Ergebnis nach Steuern
0,3 Mio. EUR (9M/2020: 0,1 Mio. EUR).

KONZERNERGEBNIS NACH STEUERN

Die ersten neun Monate des Geschdftsjahres 2021
beendet der Konzern in Summe der dargestellten
Effekte mit einem Konzerngewinn nach Steuern in
Hoéhe von 0,5 Mio. EUR (9M/2020: -0,1 Mio. EUR).

Somit setzt sich auch im laufenden Geschdfts-
jahr 2021 die stetige Verbesserung der Profitabilitat
der Gesellschaft fort.
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SEGMENTBERIGHTERSTATTUNG

Die Segmentberichterstattung erfolgt auf Grundlage
der internen  Managementstruktur  und  des
entsprechenden Reportings.

Der Konzern gliedert sich demnach neben den
Corporate Functions in folgende berichtspflichtige
regionale Geschdftssegmente:

> National
> International

Zur Bildung der vorstehenden berichtspflichtigen
Geschdftssegmente werden die Regionen Osterreich
und Polen im Segment International zusammen-
gefasst, da sie vergleichbare wirtschaftliche Merkmale
aufweisen und auch hinsichtlich ihrer Produkte,
Dienstleistungen, Kunden, Prozesse, Strukturen und
Vertriebsmethoden vergleichbar sind.

Im Geschdftsjahr 2020 wurde die Struktur der
Segmentberichterstattung angepasst, um eine
verbesserte Vergleichbarkeit der wirtschaftlichen
Entwicklung der Segmente National und International
zu ermodglichen. Programmatische Umsatzerldse
wurden bislang in den einzelnen Segmenten als
Innenumsadtze und die korrespondierenden Material-
aufwendungen in dem Segment Corporate Functions
dargestellt. Im Zuge der Anpassung werden nunmehr
die programmatischen Umsatzerlése als externe
Umsatzerlése in den jeweiligen Segmenten dargestellt
und die interne Weiterberechnung eliminiert. Die
Vorjahreswerte wurden entsprechend angepasst.

Durch die Beendigung der Geschaftstatigkeit im
spanischen Markt und der damit verbundenen
Anwendung gemdf3 IFRS 5 wurde die Region aus dem
Segment eliminiert und die Vorjahreswerte ebenfalls
angepasst.

Die Umsatzerlése werden auf Basis, der von den
Landesgesellschaften in den jeweiligen Lé&ndern
erzielten Umsdtze ermittelt. Innenumsdtze zwischen
den Segmenten sind Uberwiegend Verauslagungen.

Innenumsatze innerhalb der jeweiligen Segmente
werden entsprechend eliminiert.

Der Bereich Corporate Functions beinhaltet Ertréige
und Aufwendungen, die in der Muttergesellschaft
anfallen und keinem Geschdftssegment  direkt
zuordenbar sind. Die Innenumsdtze resultieren aus der
Weiterbelastung von Kosten fiir die Nutzung der
Technologieplattform VIS.X® sowie durch weitere
operative Holding Dienstleistungen.

In den ersten neun Monaten des laufenden Geschdfts-
jahres 2021 steigerte die YOC-Gruppe ihre Umsatz-
erldose auf Konzernebene auf 11,7 Mio. EUR (9M/2020:
9,8 Mio. EUR).

Mit einem Umsatzanstieg in Héhe von rund 20 % im
Vergleich zum Vorjahreszeitraum gelang es, die
YOC-Gruppe somit vergleichsweise glimpflich durch
die wirtschaftlichen Folgen der COVID-19-Pandemie
zu steuern. Insbesondere seit dem zweiten
Quartal 2021 konnte die Gesellschaft ihre Wachs-
tumsdynamik wieder verstarkt aufnehmen.

Eine Abhdngigkeit von Kundenbeziehungen gemdR
IFRS 8, deren Umsatzerlose sich auf mindestens
10 % der Konzernumsatzerlose belaufen, bestanden
im laufenden Geschdftsjahr 2021 unverdndert
nicht.

Die an die unternehmenseigene Technologieplattform
VIS.X® angeschlossenen Einkaufsplattformen stellen
fir den YOC-Konzern keine Kunden dar, da diese
lediglich als Clearingstellen zur Abwicklung des
Zahlungsverkehrs dienen.

Das operative Ergebnis vor Zinsen, Steuern und
Abschreibungen (EBITDA) verbesserte sich um
0,2 Mio. EUR auf 12 Mio. EUR (9M/2020:
1,0 Mio. EUR).

Im nationalen Segment betrug der Umsatz
6,8 Mio. EUR (9M/2020: 6,1 Mio. EUR). Das operative
Ergebnis vor Zinsen, Steuern und Abschreibungen
(EBITDA) betrug 1,4 Mio. EUR (9M/2020: 1,0 Mio. EUR).

Die Umsatzerlése der internationalen Geschdafts-
tatigkeiten stiegen um 33 % auf 4,9 Mio. EUR
(9M/2020: 3,7 Mio. EUR) an. Im Ergebnis steuert das
Segment ein operatives Ergebnis vor Zinsen, Steuern
und Abschreibungen (EBITDA) zum Konzernergebnis
in Héhe von 1,1 Mio. EUR (9M/2020: 0,7 Mio. EUR)
bei.

Das EBITDA ldsst sich wie folgt auf das Ergebnis nach
Steuern Uberleiten:

UBERLEITUNGSRECHNUNG ¢RI 9M/2020
(INTEUR)
EBITDA 1.002
Abschreibungen 536
Finanzergebnis -200
Ergebnis vor Steuern 266
Steuern 131
Ergebnis nach Steuern fort- 135
zufiihrende Geschdiftsbereiche
Ergebnis aus nicht fort- 199
gefUhrten Geschdftsbereichen

—
ERGEBNIS NACH STEUERN ‘ 533 ‘ -64

Zum 30. September 2021 betrugen die Forderungen
aus Lieferungen und Leistungen in der nationalen
Region 1.011 TEUR (Vorjahr: 826 TEUR) sowie
819 TEUR (Vorjahr: 864 TEUR) in der Region
international sowie im Bereich Corporate Functions
1.133 TEUR (Vorjahr: 989 TEUR).
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Daneben beliefen sich die Verbindlichkeiten in der
nationalen Region auf 1077 TEUR (Vorjahr:
1.385 TEUR), international auf 412 TEUR (Vorjahr:
634 TEUR) sowie im Bereich Corporate Functions auf
356 TEUR (Vorjahr: 374 TEUR).

Die nachfolgende Tabelle zeigt die Ergebnisse der
einzelnen Segmente. Als ErgebnisgroRe wird dabei
gemdR der internen Berichtsstruktur das operative
Ergebnis vor Zinsen, Steuern und Abschreibungen
(EBITDA) herangezogen.

SEGMENTBERICHTERSTATTUNG

(in TEUR)

NATIONAL

INTERNATIONAL

CORPORATE
FUNCTIONS

KONSOLI-

DIERUNG YOC-GRUPPE

01.01.2021-30.09.202

Umsatz

Innenumsatz

Gesamtumsatz

Aktivierte Eigenleistungen

Sonstige betriebliche Ertrage

Gesamtleistung

Materialaufwand

Personalaufwand

Sonstige betriebliche Aufwendungen

'EBITDA

CORPORATE KONSOLI-
SEGMENTBERICHTERSTATTUNG NATIONAL| INTERNATIONAL YOC-GRUPPE

(in TEUR) FUNCTIONS DIERUNG

01.01.2020-30.09.2020

Umsatz 6.114 3.656 0 0 9.771
Innenumsatz 9 9 923 -941 0
Gesamtumsatz 6.123 3.666 923 -941 9.771
Aktivierte Eigenleistungen 0 0 347 0 347
Sonstige betriebliche Ertréige 92 38 756 -817 69
Gesamtleistung 6.215 3.704 2.025 -1.758 10.186
Materialaufwand 3.845 2.115 923 -976 5.908
Personalaufwand 791 446 1.147 0 2.385
Sonstige betriebliche Aufwendungen 569 407 705 -789 892
EBITDA 1.010 735 -751 7 1.002
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ANGABEN ZU WESENTLICHEN
ENTWICKLUNGEN DER
KONZERNBILANZ

SONSTIGE ANGABEN ZU FINANZINSTRUMENTEN

Die Buchwerte von Zahlungsmitteln, Forderungen aus
Lieferungen und Leistungen, kurzfristigen sonstigen

Vermogenswerten und  sonstigen  kurzfristigen
finanziellen Verbindlichkeiten entsprechen
hauptsdchlich  aufgrund der kurzen Laufzeiten

dieser Instrumente nahezu ihren beizulegenden
Zeitwerten. Aus Wesentlichkeitsgriinden wird der
Zeitwert fur diese kurzfristigen Bilanzposten dem
Bilanzwert gleichgesetzt.

Die nachfolgende Tabelle zeigt die Buchwerte, die
beizulegenden Zeitwerte sowie die Kategorisierung
gemdB IFRS 9.

30.09.202] ZU FORTGEFUHRTEN
- BUCHWERT ANSCHAFFUNGS-
(INTEUR)
KOSTEN
AKTIVA
Zahlungsmittel 78 78
Forderungen aus Lieferungen und Leistungen 2.963 2.963
Sonstige finanzielle Vermégenswerte 130 130
PASSIVA
davon Langfristig
_____ Festverzinsliche Darlehen 180 180
YOC Wandelschuldverschreibung 2018-2022 0 0
davon Kurzfristig
Verbindlichkeiten aus Lieferungen und Leistungen 1.845 1.845
_____ Festverzinsliche Darlehen 700 700
Sonstige finanzielle Verbindlichkeiten (ohne Darlehen) 1.741 1.741
30.09.2020 ZU FORTGEFUHRTEN
R BUCHWERT ANSCHAFFUNGS-
(INTEUR)
KOSTEN
AKTIVA
_____ Zahlungsmittel 206 206
77777 Forderungen aus Lieferungen und Leistungen 2.679 2.679
Sonstige finanzielle Vermdgenswerte 278 278
PASSIVA
davon Langfristig
_____ Festverzinsliche Darlehen 480 480
YOC Wandelschuldverschreibung 2018-2022 1.352 1.352
davon Kurzfristig
Verbindlichkeiten aus Lieferungen und Leistungen 2.393 2.393
Festverzinsliche Darlehen 675 675
Sonstige finanzielle Verbindlichkeiten (ohne Darlehen) 1.528 1.528
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AUSUBUNG UND RUCKZAHLUNG YOC WANDEL-
SCHULDVERSCHREIBUNG

Im Jahr 2018 wurden Wandelschuldverschreibungen
im Gesamtnennbetrag in Héhe von 1,56 Mio. EUR mit
einer vierjhrigen Laufzeit ausgegeben und waren
in maximal 193.825 Stammaktien der YOC AG
wandelbar.

Am 30. Mdrz 2021 hatte die Eiffel Investment
Group SAS (vormals Alto Invest SA) die Wandlung von
Wandelschuldverschreibungen mit einem Gesamt-
nennbetrag in Héhe von 1,5 Mio. EUR in insgesamt
187.500 Stuckaktien der YOC AG erkldrt.

Diese 187.500 Stlickaktien hat die YOC AG unter
Hinzunahme von 4.000 im eigenen Bestand gehaltener
YOC-Aktien an die Eiffel Investment Group SAS uber-
tragen. Infolgedessen erhdhte sich im April 2021 das
Grundkapital und die Gesamtzahl der Stimmrechte der
YOC AG um 183500 auf nunmehr insgesamt
3.476.478 Aktien beziehungsweise Stimmrechte.

Die verbleibenden insgesamt 6.325 Wandelschuldver-
schreibungen sind nunmehr vorzeitig abgeldst worden.
Die vorzeitige Ruckzahlung erfolgte gemdfR Anleihe-
bedingungen § 6 Absatz 2 zu 110 % zum 31. Juli 2021.

Der 31. Juli 2021 fiel auf einen Samstag. Daher erfolgte
die Rickzahlung am 02. August 2021 (,Ruckzahlungs-
tag®). Die Ruckzahlung erfolgte Uber die Clearstream
Banking AG Zug-um-Zug gegen Ausbuchung der
Schuldverschreibungen aus den Depots der Anleihe-
glaubiger.

ERLAUTERUNG ZUR
CASH-FLOW RECHNUNG

CASH-FLOW

Zum Bilanzstichtag beliefen sich die liquiden Mittel der
YOC-Gruppe auf 0,1 Mio. EUR. Zusdtzlich stehen der
Gesellschaft Betriebsmittellinien bei ihren Hausbanken
in Héhe von insgesamt 0,6 Mio. EUR zur Verfligung.

OPERATIVER CASH-FLOW

Die Ermittlung des operativen Cash-Flows erfolgt
nach der indirekten Methode. Ausgangspunkt fur
die Ermittlung ist das Ergebnis nach Steuern
in Hohe von 0,5 Mio. EUR (9M/2020: -0,1 Mio. EUR).

Im operativen Cash-Flow sind alle zahlungswirksamen
Transaktionen des Geschdftsjahres enthalten, die
nicht der Investitions- oder Finanzierungstdtigkeit
zuzuordnen sind.

In der Berichtsperiode betrug der operative Cash-Flow
0,5 Mio. EUR (9M/2020: 0,1 Mio. EUR). Dieser
resultierte, neben dem Ergebnis nach Steuern, aus
der geschdftsbedingten Verdénderung des Working
Capital.

CASH-FLOW AUS INVESTITIONSTATIGKEITEN

Der Mittelabfluss aus Investitionstétigkeiten in Hohe
von insgesamt 0,8 Mio. EUR (9M/2020: 0,6 Mio. EUR)
umfasst primdr die aktivierungsfahigen internen
Entwicklungskosten im Zusammenhang mit der
Weiterentwicklung der technologischen Plattformen
des Unternehmens und innovativer Produkte sowie
externe Entwicklungskosten.

Im Sachanlagevermégen verhalten sich die Zu- und
Abgdnge anndhernd ausgewogen.

CASH-FLOW AUS FINANZIERUNGSTATIGKEITEN

Der Cash-Flow aus Finanzierungstdtigkeiten in Hohe
von -0,5 Mio. EUR (9M/2020: -0,2 Mio. EUR) resultiert
aus der Tilgung von Darlehens- und Leasingverbind-
lichkeiten.

FINANZMITTELFONDS

Der Finanzmittelfonds umfasst Kassenbestdnde und
Bankguthaben sowie kurzfristige Geldanlagen mit
einer Falligkeit von bis zu 90 Tagen, die ein geringes
Wertschwankungsrisiko aufweisen.

Zum 30. September 2021 betrug der Finanzmittelfonds
insgesamt 0,1 Mio. EUR.

SONSTIGE ERLAUTERUNGEN

HAFTUNGSVERHALTNISSE,
GEWAHRLEISTUNGEN, EVENTUAL-
VERBINDLICHKEITEN UND AHNLICHES

Eine Ausubung von 20.000 virtuellen Aktienoptionen
sind an ein Ubernahmeangebot fiir die Aktien der
YOC AG nach §§ 29, 35 WpUG mit unbestimmter
Laufzeit gekoppelt.

Zusatzlich enthalt der im Marz 2020 erneuerte
Dienstvertrag des Vorstands Dirk-Hilmar Kraus mit
einer Laufzeit bis zum 31. Mdrz 2023 eine einmalige,
erfolgsabhdngige Vergitung unter der Bedingung
eines Kontrollwechsels infolge eines Ubernahme-
angebots.

Zum Stichtag wurden hieraus keine resultierenden
Verbindlichkeiten bilanziert.

Darlber hinaus liegen keine weiteren Haftungs-
verhdltnisse, Gewdhrleistungen, Eventualverbindlich-
keiten oder Ahnliches vor.

EREIGNISSE NACH DEM BILANZSTICHTAG
Nach dem Bilanzstichtag haben sich keine Ereignisse

mit einer wesentlichen Auswirkung auf die
Vermdgens-, Finanz- und Ertragslage ereignet.
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RISIKO- UND CHANCENBERICHT

Die Finanzinstrumente der YOC-Gruppe beinhalten
Forderungen aus Lieferungen und Leistungen,
Zahlungsmittel, sonstige finanzielle Vermdgenswerte
und Verbindlichkeiten aus Lieferungen und Leistungen,
sowie sonstige Verbindlichkeiten.

Alle weiteren Angaben zu den unternehmens- sowie
branchenspezifischen und  finanzwirtschaftlichen
Risiken der YOC-Gruppe sowie deren Management
erfolgen ausfuhrlich im Risikobericht des Konzernlage-
berichts zum Geschdftsjahr 2020, welcher Bestandeteil
der Prufung durch den Jahresabschlussprifer ist.

ANGABEN ZU BEZIEHUNGEN ZU NAHE-
STEHENDEN UNTERNEHMEN UND PERSONEN

Als nahestehende Unternehmen und Personen im
Sinne des IAS 24 kommen grundsdtzlich Mitglieder des
Vorstandes und des Aufsichtsrates der YOC AG
sowie deren Familienangehdérige sowie von diesem
Personenkreis beherrschte Gesellschaften in Betracht.

Darlber hinaus gelten Personen in Schliisselpositionen
und deren enge Familienangehérige gemdR IAS 24.9
als nahestehende Personen.

Verpflichtungen der YOC AG in Hoéhe von
180 TEUR gegenuber ihrem Vorstand Herr Dirk-Hilmar
Kraus werden seit dem 01. Januar 2015 mit 5 % p. a.
verzinst und unter den langfristigen finanziellen
Verbindlichkeiten ausgewiesen.

Des Weiteren hat Herr Dirk-Hilmar Kraus der YOC AG
im Geschdéftsjahr 2020 ein Darlehen in H6he von
200 TEUR zur Verfiigung gestellt. Dieses wird mit 7 %
p. a. verzinst und ist im Januar 2022 zur Rick-
zahlung fallig.

Insgesamt beliefen sich somit zum Bilanzstichtag
die durch Dirk-Hilmar Kraus der Gesellschaft zur
Verfigung gestellten Darlehen auf 380 TEUR
(31. Dezember 2020: 480 TEUR).

Diese Darlehen sind nicht besichert.

Im Zuge einer Vereinbarung mit der Hausbank tber
eine Betriebsmittelinie in Hohe von 0,5 Mio. EUR ist
durch Herrn Dirk-Hilmar Kraus ein tempordrer
teilweiser Rangricktritt bezogen auf die der YOC AG
zur Verfiigung gestellten Darlehen erklart worden.

Darlber hinaus fanden im Berichtszeitraum keine
wesentlichen Geschdftsvorfdlle mit nahestehenden
Unternehmen und Personen statt.

ERKLARUNG ZUM DEUTSCHEN
CORPORATE GOVERNANCGE
KODEX

Die jahrliche Entsprechenserkléirung zum Deutschen
Corporate Governance Kodex gemdf § 161 AktG
wurde vom Vorstand und Aufsichtsrat im
Februar 2021 abgegeben und den Aktiondren
der YOC AG auf der Internetseite www.yoc.com im
Bereich ,Investor Relations” dauerhaft zugdnglich
gemacht.

VERSICHERUNG DER
GESETZLICHEN VERTRETER

Ich versichere nach bestem Wissen, dass gemdfR den
anzuwendenden Rechnungslegungsgrundsdtzen fir
die Finanzberichterstattung der Konzernzwischen-
abschluss ein den tatsdchlichen Verhdltnissen
entsprechendes Bild der Vermdgens-, Finanz-
und Ertragslage des Konzerns vermittelt und im
Konzernzwischenlagebericht der Geschdftsverlauf
einschlieBlich des Geschdftsergebnisses und die Lage
des Konzerns so dargestellt sind, dass ein den tatsdch-
lichen Verhdltnissen entsprechendes Bild vermittelt
wird, sowie die wesentlichen Chancen und Risiken der
voraussichtlichen Entwicklung des Konzerns im
verbleibenden Geschdftsjahr beschrieben sind.

Berlin, 17. November 2021

S ; o
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Dirk-Hilmar Kraus

Der Vorstand
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YOG-STANDORTE

BERLIN

YOC AG
YOC Mobile Advertising GmbH

Greifswalder StraRe 212

10405 Berlin
Deutschland

DUSSELDORF

YOC Mobile Advertising GmbH

Kénigsallee 94
40212 Dusseldorf
Deutschland

HAMBURG

YOC Mobile Advertising GmbH

C/O Ruby Hans Work Spaces Hamburg

Steinhoft 9
20459 Hamburg
Deutschland

WARSCHAU

YOC Poland sp. Z o.0.

Ul. Rzymowskiego 53 IlIP
02-697 Warschau
Polen

WIEN

YOC Central Eastern Europe GmbH

Neubaugasse 10/2/17
1070 Wien
Osterreich
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FINANZKALENDER 202|

22. BIS 24. NOVEMBER 2021

Deutsches Eigenkapitalforum

07.BIS 08. DEZEMBER 202I

MKK — Munchner Kapitalmarkt Konferenz
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