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YOC-GRUPPE BERICHT ZUM ERSTEN HALBJAHR 2018

BRIEF AN DIE
AKTIONARE

Sehr verehrte Aktiondrinnen und Aktiondre,

die YOC-Gruppe gehort seit 2001 zu den flihrenden
unabhdngigen Anbietern fir Mobile Advertising in
Europa. Durch unsere jahrelange Expertise kreieren
wir Produkte, die Menschen ansprechen, faszinieren
und erreichen. Durch die kontinuierliche Weiter-
entwicklung der YOC-Technologie erzielen unsere
Kunden eine maximale Aufmerksamkeit und
definieren Mobile Advertising neu.

Einen weiteren wichtigen Schritt in Richtung
proprietdre YOC-Technologie haben wir bereits
erfolgreich vollzogen: Die Markteinfihrung unserer
eigenen Supply Side-Plattform VIS.X im Januar
dieses Jahres. Unsere neue Plattform ermdglicht
den Handel von visiblen, aufmerksamkeitsstarken,
nicht standardisierten Werbemitteln.

Mit der Etablierung der Plattform verfolgt YOC eine
zweiseitige Zielsetzung: Zum einen entwickeln wir
uns hin zum technologiebasierten Anbieter flr
High-Impact Programmatic Advertising und zum
anderen sind unsere proprietdren Werbeformate
durch VIS.X flir alle Kunden programmatisch
verfugbar. Die technologischen Madglichkeiten der
Plattform sind zukunftsweisend, sodass wir unsere
umfassende Leistungskapazitdt in die Weiterent-
wicklung von VIS.X investieren. Wir sind der
Uberzeugung, dass die Einfiihrung von VIS.X am
Markt zur richtigen Zeit erfolgt und mafRgeblich zum
Erfolg der YOC-Gruppe beitragen wird.

Erfreut kann ich lhnen mitteilen, dass unsere
Erwartungen an VIS.X sich bereits in den ersten
sechs Monaten seit Markteinfihrung bestdatigt
haben. Im Juni 2018 betrug der Umsatzanteil von
Privat Marketplaces an den Gesamtumsdtzen von
VIS.X bereits 26 % - ein Beleg daflr, dass unsere
Kunden die YOC-Produkte Uber VIS.X program-
matisch einkaufen wollen. Im selben Monat wurden
bereits Uber 100 Deals zwischen Werbetreibenden
und Publishern tber die exklusive Handelsebene zu
vordefinierten Preisen geschlossen.

Mit der Markteinfihrung von VIS.X haben wir den
richtigen Weg eingeschlagen — auch wenn das
vollstdndige Potenzial der Plattform bei weitem
noch nicht erschopft ist.

Im ersten und zweiten Quartal des Geschdftsjahres
2018 wurden externe Rahmenparameter unserer
Industrie nachhaltig verdndert.

Die Einfiihrung der Coalition for Better Ads sowie
die EU-Richtlinie Datenschutz-Grundverordnung
(DSGVO) erzeugten eine hohe Marktunsicherheit
und implizieren eine gezielte Anpassung.

Vor diesem Hintergrund blieb der Umsatz
des ersten Halbjahres 2018 hinter unseren
Erwartungen zurlck. Im Vergleich zum Vorjahr fiel
dieser mit 15 % geringer aus und betrdagt
5,7 Mio. EUR (H1/2017: 6,7 Mio. EUR).

Insbesondere unsere Geschdftstdatigkeiten im
Vereinten Koénigreich litten unter den erwdhnten
Rahmenparametern. Die Einfihrung der Coalition
for Better Ads im Februar 2018, die sich das Ziel
gesetzt hat, weltweite Standards flr bessere
digitale Werbung zu etablieren, trug zur
Veunsicherung auf Seiten der Publisher bei. Um
etwaige Konflikte mit der Coalition for Better Ads
auszuschlieBen, minimierten  die  britischen
Publisher die Verkaufsflache fir Werbeformate, die
im Rahmen der Regularien als stérend eingestuft
werden.

Dartber hinaus mussten wir viel AufklGrungsarbeit
leisten, um unseren Partnern zu verdeutlichen, dass
die YOC High-Impact-Werbeformate nicht gegen
die Richtlinien der Coalition for Better Ads
verstoBen und unseren Kunden nach wie vor einen
hohen Mehrwert bieten.

Zusatzlich  markierte das  Inkrafttreten  der
EU-weiten Richtlinie  Datenschutz-Grundver-
ordnung (DSGVO) vom 25. Mai 2018 eine weitere
groBe Herausforderung. Die MaRBnahme, den
Schutz von personenbezogenen Daten zu
gewdbhrleisten, begrifen wir in vollem Umfang.
Jedoch  stellen die Neuregelungen die komplette
digitale Marketingindustrie vor neue Heraus-
forderungen.

Die strukturelle sowie inhaltliche Adaption unserer
technologischen Plattformen und die vorzu-
nehmenden juristischen Anpassungen aller Verein-
barungen mit unseren Partnern, Lieferanten
und Kunden bedeuteten eine aulRerordentliche
Belastung.

Allerdings  kénnen  wir Ihnen neben der
unbefriedigenden Umsatzentwicklung auch Uber
die positive Entwicklung von Finanzkennzahlen fir
das erste Halbjahr 2018 berichten:

> Die Rohertragsmarge in Héhe von 37 %
verblieb auf dem konstant hohen Level des
Vorjahreszeitraums. Wir gehen zukinftig
von einer weiter steigenden Rohertrags-
marge aus.

> Die Fixkostenstruktur lag trotz Personal-
wachstums unverdndert auf dem Vor-
jahresniveau (H1/2018: 3,0 Mio. EUR;
H1/2017: 3,1 Mio. EUR).
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> In Konsequenz spiegelt sich das geringere
Geschdftsvolumen nicht vollstéindig im
operativen Ergebnis vor Abschreibungen
(EBITDA) wider. Im ersten Halbjahr 2018
betragt dieses -0,4 Mio. EUR
(H1/2017: -0,2 Mio. EUR).

Zwischenzeitlich konnte die YOC-Gruppe durch die
Begebung der ,YOC Wandelanleihe 2018/2022
Wandelschuldverschreibungen im Gesamt-
nennbetrag von rund 1,6 Mio. EUR platzieren.

Die Emissionserlése werden wir primdr in die
Weiterentwicklung der Plattformen VIS.X und
YOC HUB sowie in die weitere Internationalisierung
investieren. Im Kontext dessen freuen wir uns uber
das Vertrauen der Investoren in unser Entwick-
lungspotenzial.

Mit Blick auf das zweite Halbjahr richten wir
unseren Fokus auf die Uberwindung der
dargestellten Herausforderungen. Ich bin zuver-
sichtlich, dass wir diese mit unserem exzellenten
Team meistern werden und die Gesellschaft wieder
auf den Wachstumspfad zurtickfihren werden.

Ich danke Ihnen fir lhr Vertrauen und sehe der wei-
teren Zusammenarbeit mit Ihnen erfreut entgegen.

Beste GriiRe,

T £ ,.f/‘
LA e,
/ ¢

Dirk-Hilmar Kraus
CEO
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YOC IM UBERBLICK

UMSATZ UND ERGEBNIS (IN TEUR) 6M/2018 g1 FA VERANDERUNG|  VERANDERUNG
ABSOLUT IN %
Umsatz gesamt 6.736 -1.004 -15
Mittel- und Osteuropa®! 4.277 465 11
Restliches Europoz) 2.459 -1.469 -60
Rohertragsmarge (in %) 37,4 0 0
Gesamtleistung 7.055 -866 -12
EBITDA -230 -210 -91
EBITDA-Marge (in %) -3,3 k.A. k.A.
Ergebnis nach Steuern -468 -200 -43
Ergebnis je Aktie verwdssert in Euro -0,14 -0,06 -43
Ergebnis je Aktie unverwdssert in Euro -0,14 -0,06 -43
MITARBEITER
Durchschnittliche Anzahl Mitarbeiter® 50 5 10
Mitarbeiterzahl zum 30. Juni 54 2 4
Umsatz je Mitarbeiter (in TEUR) 135 -31 -23
Gesamtleistung je Mitarbeiter (in TEUR) 141 -28 -20
BILANZ UND KAPITALFLUSSRECHNUNG
Bilanzsumme 4.715% -1.423 -37
Operativer Cash-Flow -318 -196 -62

1) Deutschland, Osterreich, Schweiz und Polen

2) Spanien und GroRbritannien

3) Auf Basis der festangestellten Mitarbeiter

4) Zum 31.12.2017

Bei der Verwendung von gerundeten Betrdgen und Kennzahlen kénnen aufgrund kaufménnischer Rundungen Differenzen auftreten.

Seit dem 01. Januar 2018 kommen die neuen Rechnungslegungsstandards IFRS 15 ,Revenue from Contracts with Customers” und IFRS 9
JFinancial Instruments” zur Anwendung. Die Vorjahreswerte wurden nicht angepasst. Fir ndhere Informationen verweisen wir auf den

Abschnitt ,Grundlagen der Aufstellung des Abschlusses sowie Bilanzierungs- und Bewertungsmethoden®, Seite 16 f.
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LAGEBERICHT
ZUM KONZERN-
ZWISCHEN-
ABSCHLUSS

GESCHAFTSENTWICKLUNG DER
YOC-GRUPPE IM ERSTEN
HALBJAHR 2018

KENNZAHLENUBERSICHT

Im ersten Halbjahr 2018 verzeichnete das Unter-
nehmen ein Umsatzrickgang in Héhe von rund 15 %
auf 5,7 Mio. EUR (H1/2017: 6,7 Mio. EUR).

Die Umsdtze stiegen auf dem deutschsprachigen
Markt im Vergleich zum Vorjahreszeitraum um 9 % an.

Der zum Ende des Geschdftsjahres 2016 gegrindete
Standort in Polen entwickelte sich erfreulich und
konnte durch steigende Umsatzbeitrdge ein
Wachstum in Hohe von 48 % realisieren.

Im zurlckliegenden ersten Halbjahr 2018 stagnierten
die Umsdtze im spanischen Markt im Vergleich zum
Vorjahreszeitraum. Dem gegenilber konnten die
Umsatzziele in GroRBbritannien nicht erreicht werden.

Ursache hierfir sind einerseits die entstandenen
Verwirrungen durch die Einfihrung der ,Coalition for
Better Ads" sowie andererseits die ldnger als geplant
andauernde Umsetzung der neuen Produktstrategie
fur den britischen Markt.

Fir den spanischen und britischen Standort erwarten
wir jedoch eine Stabilisierung im zweiten Halbjahr
2018.

Die Rohertragsmarge in Hohe von 37 % entspricht
dem Niveau des Vorjahres (H1/2017: 37 %).

Das operative Ergebnis vor Abschreibungen
(EBITDA) liegt mit -0,4 Mio. EUR um 0,2 Mio. EUR unter
dem Niveau des Vorjahres (H1/2017: -0,2 Mio. EUR).

Der operative Cash-Flow belief sich in der Berichts-
periode auf -0,5 Mio. EUR (H1/2017: -0,3 Mio. EUR).

LEISTUNGSSPEKTRUM

YOC entwickelt mit seiner seit 2001 gewachsenen
Expertise innovative digitale Werbeformate und stellt
diese Uber seinen Marktplatz sowohl klassisch als auch
im automatisierten Echtzeithandel (Programmatic
Advertising)  zur  Verfigung. Mit  modernen,
eigenentwickelten Technologien und enormer Media-
reichweite operiert das Unternehmen an der Spitze des
Advertising-Marktes.

Die proprietdren Produkte von YOC schaffen positive
Markenwahrnehmung und tragen nachhaltig dazu bei,
den Werbemarkt zu verdndern. Auf diese Weise
erreichen Werbekunden ihre Ziele - gleichzeitig
verbessern die eigenentwickelten, unaufdringlichen
Formate das Nutzererlebnis.

Durch langjdhrige Erfahrung, transparente Prozesse
und exzellenten Service schafft YOC Vertrauen und
Uberzeugt Kunden und Partner gleichermaf3en.

Mehr als 500 namhafte Marken wie Disney, Netflix,
Ford, Mercedes-Benz, Nissan, Coca-Cola, Samsung
oder Unilever arbeiten bereits mit der Technologie von
YOC.

Zu den rund 400 integrierten ausgewdhlten inter-
nationalen Partnern mit einer direkten globalen Reich-
weite von mehr als 200 Mio. monatlich aktiven Nutzern
(MAU) zdhlen Premium-Publisher wie Shazam,
The Telegraph, Daily Mirror, Kurier, Kronenzeitung,
Der Tagesspiegel, Bunte.de oder Eurosport. Sie
vertrauen auf YOC aufgrund technologischer und
marktspezifischer Kompetenzen sowie einer
gewachsenen, nutzbringenden Zusammenarbeit.

Im Fokus des Unternehmens liegt die Positionierung als
technologischer Anbieter seiner proprietéren Supply
Side-Plattform VIS.X sowie von Mobile Advertising-
Produkten und -Losungen in den Kernmdrkten
GroRbritannien, Deutschland, Osterreich, Spanien und
Polen. Daher entwickelt YOC seine eigene, skalierbare
Technologieplattform und liefert neue Produkte Uber
alle nachgefragten Vertriebskandle aus, insbesondere
im stark wachsenden und hochautomatisierten Umfeld
Programmatic Advertising.

YOC hat in den vergangenen Jahren als Konsequenz
aus den modifizierten technologiebedingten Rahmen-
parametern eine schdrfere Positionierung im Markt fir
Digital Advertising eingenommen und entscheidende
Verdnderungen vollzogen.

Die Gesellschaft hat dazu wesentliche Bestandteile der
Wertschopfungskette im Mobile Advertising internali-
siert und auch das Thema Online Advertising aufge-
griffen.

Dazu gehort die Entwicklung von eigenen, perfor-
manten Werbeprodukten, die einerseits eine hohe
Werbewirkung fir Advertiser entfalten und anderer-
seits die Nutzer des Internets nicht in ihrem Konsum der
Medieninhalte stéren.
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Zudem baute das Unternehmen in den vergangenen
Jahren eine umfangreiche IT-Systemlandschaft auf,
bestehend aus eigenentwickelter innovativer Software
und bekannten Ldsungen dritter namhafter Anbieter
wie Google, SAP oder Salesforce.

Auf dieser Basis kann YOC alle relevanten Vertriebs-
kandle skalierbar bedienen.

Die Kombination der modernen und skalierbaren
Supply Side-Plattform VIS.X, innovativen Advertising-
Produkten und einer leistungsstarken technologischen
Infrastruktur ist das hervorstechende Wettbewerbs-
merkmal von YOC, durch welches sich das Unter-
nehmen wesentlich von anderen Marktteilnehmern
differenziert.

DIE SUPPLY SIDE-PLATTFORM (SSP) VON YOC:
VIS.X

Neben seinen etablierten Produktlinien hat YOC zu
Beginn des laufenden Geschdftsjahres 2018 eine neue
Plattform fir den hochautomatisierten Mediahandel
entwickelt und in den Markt eingefiihrt.

Damit verfolgt das Unternehmen das Ziel, die Losung
flr eines der vorherrschenden Marktprobleme des
Digital Advertising zu liefern: Die Bedienung der
Nachfrage fir den programmatischen Einkauf von
hochwirksamen Werbeformaten.

Im Markt vorhandene Plattformen konzentrieren sich
zumeist auf Standardprodukte, sodass die von YOC
eigenentwickelten Produktlinien, wie auch aufmerk-
samkeitsstarke Werbeformate diverser Drittanbieter
nicht programmatisch buchbar waren.

Mit VIS.X etabliert YOC einen neuen programmati-
schen Handelsplatz flr internationales brandsafe
Inventar von Premium-Publishern — und positioniert
sich im Markt als Anbieter von hochwertiger Werbe-
technologie. Die Plattform biindelt das Werbeinventar
der Publisher mit den YOC-eigenen Produkten Uber
private Marktpldtze in einer ganzheitlichen Auktion
und bietet somit den K&ufern alle relevanten Produkte
in einer Transaktion an.

Entsprechend der Targeting-Daten der Kaufer und der
individuellen Kampagnenziele stellt YOC die richtigen
Auktionsmechanismen fir einen effizienten Media-
einkauf bereit.

Der Einkaufsprozess fir Werbetreibende, Media-
agenturen sowie deren Einkaufsorganisationen
(Trading Desks) erfordert keine weiteren technolo-
gischen Anpassungen an der bestehenden Infra-
struktur. Bereits vorhandene Werbemittel werden
durch VIS.X in Echtzeit in YOC-eigene, werbewirksame
Produkte transformiert und ausgeliefert.

Die von YOC entwickelte Technologie erschlief3t auf
diese Weise das volle Potenzial programmatischer
Werbung, sodass VIS.X zur idealen Plattform fir
wirkungsvolles Digital Advertising wird.

Durch die Integration von mehreren hundert Publishern
sowie der hohen Leistungsfdhigkeit von VIS.X wird den
Trading Desks fur ihren Mediaeinkauf eine hohe
Skalierbarkeit in Echtzeit sowie internationales
Premiuminventar angeboten.

Das gesamte Inventar eines Publishers wird allen
Kdufern gleichzeitig offeriert. Dadurch wird eine
optimale Monetarisierung fur die Publisher-Partner
erreicht. Gleichzeitig liefert die Plattform den Werbe-
kunden von YOC-Premiuminventar eine hohe Transpa-
renz und Brand Safety und sorgt somit fur bessere
Werberesultate.

Die Entwicklung von VIS.X verschafft in Konsequenz
den angebunden Publishern, Trade Desks oder
Advertisern einen nachhaltigen Wettbewerbsvorteil.

Die Gesellschaft profitiert von ihrer Unabhdngigkeit
gegenuber Drittanbietern und positioniert sich als
starker Technologieanbieter mit einem skalierbaren
Geschdaftsmodell.

Dies hat das Unternehmen angetrieben, eine eigene
Supply Side-Plattform (SSP) zu entwickeln.

PRODUKTLINIEN

Das Unternehmen vermarktet erfolgreich seine Pro-
duktlinien YOC Understitial Ad, YOC Inline Video Ad
sowie YOC Mystery Ad. Ziel dieser Produkte ist es, die
Werbebotschaften von Werbetreibenden nachhaltig
und zielgerichtet bei den Endverbrauchern zu
lancieren.

Der Einsatz von verschiedenen Anzeigemethoden,
interaktiven  Elementen  sowie  unaufdringlicher
Funktionsweisen flhrt zu einer besseren Nutzer-
akzeptanz. Zusdatzlich ermdglichen die YOC-Produkte
gegenuber klassischen Standardformaten erweiterte
Methoden zur Messung verschiedener Interaktions-
und Abrufstatistiken. Dadurch tragen sie einerseits
mafgeblich zur Messbarkeit des Werbeerfolges fur
Werbetreibende bei und heben andererseits das
Potenzial fir die Optimierung der Werbewirkung bei
den Endverbrauchern.

Insbesondere die Produktvarianten mit Video-
Komponenten bieten Werbetreibenden die Mdglichkeit
einer umfangreichen und in hohem MafRe steuerbaren
audio-visuellen Bewerbung ihrer Marken und Produkte
auf mobilen Endgerdten.

Die Kerneigenschaft des YOC Understitial Ad ist seine
wirksame und dennoch unaufdringliche Platzierung im
inhaltlichen Umfeld einer Webseite. Werbetreibende
erreichen  den  Smartphone-User mit einem
gro¥flachigen Werbemittel, ohne ihn in seinen
Nutzungsgewohnheiten einzuschrdnken. YOC vereint
in diesem Werbemittel seine technische Erfahrung mit
seiner Kompetenz in der Ansprache von Nutzern in
digitalen Umfeldern. Bereits im vergangenen
Geschdftsjahr erfuhr das YOC Understitial Ad weitere
Verbesserungen.
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Vor allem die neu entwickelte Video-Variante erhielt
neue Komponenten. Ausgehend von dem Erfolg des
YOC Understitial Ad fihrte das Unternehmen sein
erstes Desktop-Werbeformat in den Markt ein:

Das YOC Understitial Desktop Ad funktioniert
dquivalent zum mobilen Produkt unaufdringlich im
redaktionellen Inhalt und wird durch Hinwegscrollen
Uber eine Seite sukzessive aufgerufen bis es voll-
standig sichtbar ist. Verfugbar ist das Online-Werbe-
format fur HTML5-, Video- oder Bildinhalte. Im Mittel-
punkt steht auch hier die Intention, den Nutzer nicht in
seinen digitalen Gewohnheiten einzuschrénken.

Gleichzeitig verbessert YOC mit dieser Produkt-
erweiterung die Monetarisierung fir Publisher, da
Werbekampagnen, die auf dem YOC Understitial Ad
basieren, gleichzeitig mobil und online eingekauft
werden kénnen. Dartber hinaus starkt die Entwicklung
des YOC Understitial Desktop Ad den ganzheitlichen
Kommunikationsansatz der Werbetreibenden.

Das YOC Inline Video Ad ist ein innovatives digitales
Werbeformat, das es Werbetreibenden ermdglicht,
Video-Anzeigen auf klassischen Webseiten ohne
eigenen Video-Content zu schalten. Es ist kompatibel
mit brancheniblichen Standards (VAST und VPAID)
und spielt die Videoanzeige in hoher Qualitat aus. Die
Besonderheit dieses Produkts ist es, dass es Uberall
einsetzbar ist und keine feste Platzierung innerhalb der
Website der Publisher benétigt.

Durch die integrierte Start-Stopp-Automatik lduft das
Video nur, wenn der Nutzer es auf seinem Smart-
phone-Display beziehungsweise Monitor gerade
ansieht und unterbricht, sobald es durch Scrollen
auf3erhalb des sichtbaren Bereichs gelangt. Dies
verbessert die Sichtbarkeit (Viewability) und in
Konsequenz die Werbewirkung des Advertisers
deutlich.

Das YOC Mystery Ad ist ein mehrfach ausgezeich-
netes, vollfldchiges mobiles Werbeformat. Die
Besonderheit des Produktes liegt in der Moéglichkeit,
den Nutzer mit beliebigen, kreativen Elementen zur
Interaktion mit der Markenbotschaft zu animieren. Das
YOC Mystery Ad bietet somit umfangreiche gestalte-
rische Moglichkeiten, um eine hohe Aufmerksamkeit
der Nutzer zu garantieren.

Neben den vorgenannten Produkten bietet YOC alle
klassischen Werbeformen nach den international
glltigen IAB- und MMA-Standards an. Darlber hinaus
ist das Expertenteam von YOC je nach Kundenwunsch
in der Lage, zusdtzliche Funktionen wie beispielsweise
Responsive-Formate, erweiterte Tracking-Moglich-
keiten oder den Einsatz besonderer Werbemittel
innerhalb von Standard-Formaten zu entwickeln.

Fur die Steuerung, Optimierung und Auswertung einer
Kampagne sind die Messungen der Sichtbarkeit zu
einem entscheidenden Faktor avanciert. Daher baut
YOC seine technische Infrastruktur zur Messung und
Auswertung der Sichtbarkeit von mobilen Werbe-
formaten kontinuierlich weiter aus.

Darlber hinaus ist das Unternehmen eine Kooperation
mit dem Oracle-Tochterunternehmen MOAT einge-
gangen, um die Uberdurchschnittlich  hohen
Viewability- und Interaktionsraten der YOC Produkt-
linien von einer unabhdngigen Drittpartei mit einer
hohen Marktakzeptanz kontinuierlich verifizieren zu
lassen.

Die YOC-Produkte orientieren sich an marktiblichen
Messstandards (nach IAB und MRC) und bieten
Advertisern damit international vergleichbare Erfolgs-
kennzahlen fir ihren Werbeerfolg im Digital
Advertising. Infolgedessen eréffnet YOC seinen
Werbekunden alternative Abrechnungsmodelle auf
Basis der erhobenen Viewability-Daten. Hierbei erfolgt
die Abrechnung einer Kampagne erst, sobald
beispielsweise ein Video komplett im Sichtfeld des
Nutzers abgespielt wurde.

ZUSATZLICHE MOBILE ADVERTISING-
LEISTUNGEN

YOC bietet seinen Werbekunden effektive Mobile und
Online Advertising-Lésungen fur erfolgreiche Werbe-
kampagnen an:

KREATIVLEISTUNG

Bereits seit mehr als einem Jahrzehnt berdt YOC
Werbetreibende bei der Wahl des richtigen mobilen
Werbeformates und Ubernimmt gegebenenfalls auch
die Produktion des Werbemittels. Neben diesen
Leistungen stellen die Experten des Unternehmens
auch ihr Know-how zur Verfligung, wenn es um die
Aussteuerung der Kampagnen auf digitalen
Endgerdten geht.

RE-ENGAGEMENT

Die Re-Engagement-Lésung von YOC ist eine kom-
plexe Maf3nahme zur Steigerung des Branding-Effekts
und des Wiedererkennungswertes einer Marke oder
eines Produkts. Hierzu verwendet YOC eine daten-
getriebene Nutzererkennung, um die Nutzer mit
sequentieller Ansprache auf Marken aufmerksam zu
machen. Des Weiteren kann diese Losung eingesetzt
werden, um Nutzungsraten von mobilen Applikationen
zu erhéhen oder potenzielle Interessenten eines
Onlineshops zum Kaufen zu animieren.

YOC HUB

Die Business Intelligence-Plattform YOC HUB dient
einerseits zur internen Prozesssteuerung von YOC und
andererseits als Werkzeug flr Publisher zur Kontrolle
und Optimierung von Vermarktungsaktivitaten. Zudem
wird die unternehmenseigene Plattform VIS.X durch
das YOC HUB angesteuert. Die erweiterte Unterstut-
zung des programmatischen Geschaftsbereichs durch
dediziertes Reporting erleichtert das tdgliche operative
Geschdft. Durch die umfassende und frei konfigurier-
bare Software-Oberfladche des YOC HUB erhalten die
Nutzer einen aktuellen Uberblick tber den Vermark-
tungserfolg der YOC-Produkte.
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ENTWICKLUNG DER
ERTRAGSLAGE

Seit dem 01. Januar 2018 sind die neuen Rechnungs-
legungsstandards IFRS 15 ,Revenue from Contracts
with Customers” und IFRS 9 ,Financial Instruments*
anzuwenden. Die Vorjahreswerte wurden nicht
angepasst. Die Anwendung der Standards hat auf die
Entwicklung der Ertragslage der YOC-Gruppe keine
wesentlichen Auswirkungen.

Fur eine detailliertere Darstellung der Neubewertungs-
und Reklassifizierungseffekte verweisen wir auf den
Abschnitt  ,Grundlagen  der  Aufstellung des
Abschlusses sowie Bilanzierungs- und Bewertungs-
methoden® im Anhang des Konzern-Halbjahres-
abschluss, Seite 16 f.

UMSATZENTWICKLUNG UND GESAMTLEISTUNG

Im ersten Halbjahr 2018 verzeichnete die YOC-Gruppe
einen Gesamtumsatz in Hoéhe von 5,7 Mio. EUR
(H1/2017: 6,7 Mio. EUR). Dies entspricht einem
Rackgang in Hohe von rund 15 % im Vergleich zum
Vorjahreszeitraum.

Die Gesamtleistung des Konzerns lag mit 6,2 Mio. EUR
um 0,9 Mio. EUR unter dem Vorjahresniveau (H1/2017:
7,1 Mio. EUR).

ROHERTRAG

Der Materialaufwand in der Berichtsperiode betrug
3,6 Mio. EUR (H1/2017: 4,2 Mio. EUR). Die Rohertrags-
marge in Hohe von 37 % entspricht dem Niveau des
Vorjahres (H1/2017: 37 %).

Die erfolgreiche Transformation der YOC-Gruppe hin
zu einem technologiebasierten Anbieter fir High-
Impact Programmatic Advertising wird rohertrags-
seitig die Ertragslage des Konzerns im zweiten
Halbjahr verbessern.

Die kontinuierliche Erhéhung der Rohertragsmarge
stellt einen wichtigen Baustein zur weiteren nachhaltig
positiven Unternehmensentwicklung dar und st
parallel dazu Ausdruck der verdnderten Marktpositio-
nierung der Gesellschaft.

PERSONALAUFWAND UND -ENTWICKLUNG

Gegenuber dem Vorjahr stieg der durchschnittliche
Personalbestand (ohne Vorstand) der YOC-Gruppe
auf 55 Mitarbeiter (H1/2017: 50 Mitarbeiter) an.

Zum 30. Juni 2018 beschdftigte die YOC-Gruppe
56 festangestellte Mitarbeiter. Im Vergleich zum
Vorjahr bedeutete dies einen Anstieg in Hohe von 4 %
(H1/2017: 54 festangestellte Mitarbeiter).

Der Personalaufwand in Héhe von 2,1 Mio. EUR
entspricht nahezu dem Aufwandsniveau des
Vorjahreszeitraums (H1/2017: 2,2 Mio. EUR). Aufgrund
des Umsatzriickgangs sank der Umsatz je Mitarbeiter
um 23 % auf 104 TEUR im Vergleich zum Vorjahres-
zeitraum (H1/2017: 135 TEUR).

SONSTIGE BETRIEBLICHE AUFWENDUNGEN

In den ersten sechs Monaten des laufenden Geschdfts-
jahres 2018 lagen die sonstigen betrieblichen
Aufwendungen in Héhe von 0,9 Mio. EUR konstant auf
dem Niveau des Vorjahres (H1/2017: 0,9 Mio. EUR).
Insgesamt zeigten die in den vergangenen Jahren
umgesetzten MaRnahmen zur Einsparung von Kosten
in diversen Bereichen weiterhin ihre Wirkung.
In Konsequenz dessen blieb die Relation der sonstigen
betrieblichen Aufwendungen zur Gesamtleistung
nahezu konstant bei rund 15 %.

EBITDA

Das operative Ergebnis vor Abschreibungen
(EBITDA) liegt mit -0,4 Mio. EUR um 0,2 Mio. EUR unter
dem Niveau des Vorjahres (H1/2017: -0,2 Mio. EUR).

ERGEBNIS NACH STEUERN

Die YOC-Gruppe verzeichnete planmdaRige Abschrei-
bungen in Hoéhe von 0,2 Mio. EUR (H1/2017:
0,2 Mio. EUR), ein negatives Finanzergebnis in Hohe
von 0,1 Mio. EUR (H1/2017: 0,1 Mio. EUR) sowie
Steuern vom Einkommen und Ertrag in Héhe von
0,03 Mio. EUR (H1/2017: 0,06 Mio. EUR).

Somit betrdgt das Ergebnis nach Steuern (inklusive
Corporate Functions) -0,7 Mio. EUR (H1/2017:
-0,5 Mio. EUR) im Berichtszeitraum.

ENTWICKLUNG DER FINANZ- UND
VERMOGENSLAGE

Zum 30. Juni 2018 beliefen sich die liquiden Mittel der
YOC-Gruppe auf 0,2 Mio. EUR.

Der operative Cash-Flow betrug -0,5 Mio. EUR im
Berichtszeitraum (H1/2017: -0,3 Mio. EUR).

Der Cash-Flow aus Investitionstatigkeiten belduft
sich in den ersten sechs Monaten des laufenden
Geschdftsjahres 2018 auf -0,3 Mio. EUR (H1/2017:
-0,1 Mio. EUR).

Insgesamt wurden interne Entwicklungskosten in
Hoéhe von 0,1 Mio. EUR im Zusammenhang mit der
Weiterentwicklung technologischer Plattformen und
neuer Produkte investiert.
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CHANGEN, RISIKEN UND
AUSBLICK

CHANCEN UND RISIKEN

Als international ausgerichtetes Dienstleistungsunter-
nehmen ist die YOC-Gruppe in einem sich dynamisch
entwickelnden Markt tdatig, was naturgemdf
unternehmens- und branchenspezifische sowie
finanzwirtschaftliche Risiken in sich birgt. Schwer-
punkte sind hierbei Markt- und Wettbewerbsrisiken,
technologische Risiken, Haftungsrisiken, personelle
Risiken, Planungsrisiken, organisatorische Risiken
sowie Finanz- und Treasury-Risiken.

Diese Risiken kénnen sowohl aus eigenem unter-
nehmerischem Handeln als auch aus externen
Faktoren resultieren.

Die YOC-Gruppe hat MaBnahmen getroffen, um solche
moglichen Risiken rechtzeitig zu erkennen und zu
reduzieren. Zu diesem Zweck wurde ein entspre-
chendes Risikomanagementsystem eingerichtet, in
dessen Rahmen die Risiken durch eine unternehmens-
weite Risikoinventur in regelmdRigen Abstdnden
erfasst, bewertet und laufend Uberwacht werden.

Die vom Vorstand festgelegte Risikopolitik der
YOC-Gruppe ist unverdndert fester Bestandteil der
Unternehmenspolitik im Rahmen des Bestrebens nach
einem nachhaltigen Wachstum, der Steigerung des
Unternehmenswertes  sowie  der langfristigen
Sicherung des Fortbestandes des Unternehmens. Dazu
werden unter Abwdgung des Rendite-Risiko-Verhdalt-
nisses bewusst notwendige Risiken eingegangen, um
die gebotenen Marktchancen nutzen und die hierin-
liegenden Erfolgspotenziale ausschépfen zu kénnen.

Durch das vorausschauende Risikocontrolling als Teil-
bereich des internen Kontrollsystems kénnen Risiken
und Chancen frihzeitig erkannt und bewertet werden,
um somit im angemessenen Umfang zeitnah darauf zu
reagieren und eine effiziente Steuerung fir den Unter-
nehmenserfolg zu gewdhrleisten.

Die im Rahmen der Risikosteuerung zu treffenden
MaRnahmen werden in den operativen Einheiten
vollzogen.

AUSBLICK

Aufgrund der bisher erfolgreich verlaufenden Transfor-
mation des Geschdftsmodells und der in diesem
Kontext erzielten Ergebnisse geht die YOC-Gruppe von
einem weiterhin bestdndigen Wachstum aus.

Der Umbau der Gesellschaft hin zu einem technologie-
basierten Anbieter fur High-lmpact Programmatic
Advertising bringt die Gesellschaft auf ein neues
Produktniveau. Mit der einhergehenden Verstdrkung
dieser Marktpositionierung werden weitere
Steigerungen der Rohertragsmarge erwartet und
parallel dazu die Unabhdngigkeit von grdf3eren

Kooperationen  vorangetrieben. Investitionen in
innovative Technologien und Produkte sowie die
Automatisierung interner Prozesse sind Bestandteil
der Unternehmensstrategie, um die begonnene
Entwicklung auszubauen.

Vor diesem Hintergrund ergab sich fur YOC im letzten
Jahr entsprechender Handlungsbedarf:

Mit der Entwicklung der neuen proprietéren Supply
Side-Plattform VIS.Xim Jahr 2017 bietet YOC nicht nur
hochwirksame Werbeformate an, die den Vorgaben
der Coalition For Better Ads (Globale Initiative zur
Erhéhung der Akzeptanz von digitalen Werbemitteln)
entsprechen, sondern kann diese nun auch plattform-
basiert Uber programmatische Vertriebswege handeln.
Durch die Anbindung der Premium-Publisher und
deren hochqualitatives Inventar deckt YOC zudem die
starke Forderung nach Brand Safety, also nach
sicheren Werbeumfeldern, ab und wird dadurch
zukiinftig am weiteren Ausbau des programmatischen
Handels in Europa partizipieren.

Nach einem Umsatzwachstum in Hohe von jeweils
Uber 20 % in den beiden vergangenen Geschdftsjahren
2016 und 2017 liegt das Augenmerk des Vorstands
insbesondere auf der Verstetigung des dynamischen
Wachstums des programmatischen  Plattform-
geschafts und damit der Umsetzung der definierten
Unternehmensstrategie.

Hierzu ist es notwendig, dass alle YOC-Standorte die
neue Marktpositionierung adaptieren und alle
hinreichenden Aufgaben umsetzen. Parallel dazu soll
die Internationalisierung der Gesellschaft weiter
vorangetrieben werden. Mit der Markteinfiihrung der
eigenen Technologieplattform VIS.X wird die
Gesellschaft durch den programmatischen Handel von
hocheffektiven Werbeprodukten einen nachhaltigen
Wettbewerbsvorteil sowie Unabhdngigkeit von
Drittanbietern erlangen.

Daruber hinaus werden neben dem Bestandsgeschaft
sukzessive weitere Umsdtze im programmatischen
Echtzeithandel generiert werden.

Der Vorstand der Gesellschaft hat nach abgeschlos-
sener Auswertung der vorldufigen Zahlen fir das erste
Halbjahr 2018 die Umsatzprognose flir das Gesamt-
jahr 2018 auf 13,0-14,0 Mio. EUR angepasst. Zuvor
war eine Steigerung des Jahresumsatzes im unteren
zweistelligen Prozentbereich prognostiziert worden.
Damit wird auch das Ziel, die Ertragslage fur 2018
weiter zu verbessern, nicht erreicht werden. Vielmehr
erwartet der Vorstand, dass das EBITDA des Gesamt-
jahres 2018 bei ungefdhr -0,4 Mio. EUR liegen wird.

Wesentliche Grinde fir die Anpassung der Umsatz-
prognose liegen in der gegenulber der urspriinglichen
Prognose langsameren Markteinfihrung der neuen
Handelsplattform VIS.X, der Umsatzbeeintrdchtigung
durch das Inkrafttreten der EU-weiten Richtlinie
Datenschutz-Grundverordnung (DSGVO) sowie durch
die Einflhrung der “Coalition for better Ads”, die im
digitalen Werbemarkt fur verstdrkte Zurickhaltung
sorgte.
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KONZERNZWISGHENABSCHLUSS

KONZERNGESAMTERFOLGSRECHNUNG (UNGEPRUFT)

Alle Angaben in EUR

02/2018 02/2017
Umsatzerlose 3.013.698 3.642.109
Aktivierte Eigenleistungen 81.806 53.240
Sonstige betriebliche Ertrdge 81.395 68.234
Gesamtleistung 3.176.899 3.763.583
Materialaufwand 1.905.880 2.207.585
Personalaufwand 1.073.604 1.213.339
Sonstige betriebliche Aufwendungen 495.388 455.407
Operatives Ergebnis vor Abschreibungen -297.973 -112.748
Abschreibungen VASKONRS! 71.066
Operatives Ergebnis -376.991 -183.814
Finanzaufwendungen 23.355 23.282
Finanzergebnis -23.355 -23.282
Ergebnis vor Steuern -400.346 -207.096
Steuern vom Einkommen und vom Ertrag -11.003 49.713
Ergebnis nach Steuern -389.343 -256.809
Periodenergebnis -389.343 -256.809
ERGEBNIS JE AKTIE
Ergebnis je Aktie unverwdssert -0,08
Ergebnis je Aktie verwdssert -0,08
KONZERN-GESAMTERGEBNISRECHNUNG
Ergebnis nach Steuern -256.809
Effekte, die kiinftig in die Gewinn- und Verlustrechnung
reklassifiziert werden kénnen:
Unrealisierte Ergebnisse aus der Wdhrungsumrechnung 9.264 17.302
Sonstiges Ergebnis 9.264 17.302
Gesamtergebnis -380.079 -239.507

Bei der Verwendung von gerundeten Betrégen und Kennzahlen kdnnen aufgrund kaufmdnnischer Rundungen Differenzen auftreten.
Seit dem 01. Januar 2018 kommen die neuen Rechnungslegungsstandards IFRS 15 ,Revenue from Contracts with Customers® und IFRS 9
JFinancial Instruments* zur Anwendung. Die Vorjahreswerte wurden nicht angepasst. Fir ndhere Informationen verweisen wir auf den

Abschnitt ,Grundlagen der Aufstellung des Abschlusses sowie Bilanzierungs- und Bewertungsmethoden®, Seite 16 f.
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KONZERNZWISGHENABSCHLUSS

KONZERNGESAMTERFOLGSRECHNUNG (UNGEPRUFT)

Alle Angaben in EUR

Hi/2018 Hi/f2017
Umsatzerlose 5.732.245 6.736.219
Aktivierte Eigenleistungen 166.947 97.624
Sonstige betriebliche Ertrage 290.030 221.228
Gesamtleistung 6.189.222 7.055.070
Materialaufwand 3.592.092 4.213.809
Personalaufwand 2.117.121 2.175.141
Sonstige betriebliche Aufwendungen 919.753 896.573
Operatives Ergebnis vor Abschreibungen -439.744 -230.452
Abschreibungen 153.861 141.289
Operatives Ergebnis -593.605 -371.742
Finanzaufwendungen 47.215 40.095
Finanzergebnis -47.215 -40.095
Ergebnis vor Steuern -640.820 -411.837
Steuern vom Einkommen und vom Ertrag 26.741 56.299
Ergebnis nach Steuern -667.561 -468.136
Periodenergebnis -667.561 -468.136
ERGEBNIS JE AKTIE
Ergebnis je Aktie unverwdssert -0,14
Ergebnis je Aktie verwdssert -0,14
KONZERN-GESAMTERGEBNISRECHNUNG
Ergebnis nach Steuern -468.136
Effekte, die kiinftig in die Gewinn- und Verlustrechnung
reklassifiziert werden kénnen:
Unrealisierte Ergebnisse aus der Wdhrungsumrechnung 14.881 34.397
Sonstiges Ergebnis 14.881 34.397
Gesamtergebnis -652.680 -433.739

Bei der Verwendung von gerundeten Betrégen und Kennzahlen kdnnen aufgrund kaufmdnnischer Rundungen Differenzen auftreten.
Seit dem 01. Januar 2018 kommen die neuen Rechnungslegungsstandards IFRS 15 ,Revenue from Contracts with Customers® und IFRS 9
JFinancial Instruments” zur Anwendung. Die Vorjahreswerte wurden nicht angepasst. Fir ndhere Informationen verweisen wir auf den

Abschnitt ,Grundlagen der Aufstellung des Abschlusses sowie Bilanzierungs- und Bewertungsmethoden®, Seite 16 f.
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KONZERNZWISGHENABSCHLUSS

KONZERNBILANZ (UNGEPRUFT)

Alle Angaben in EUR

AKTIVA

Langfristige Vermégenswerte

Sachanlagen
Immaterielle Vermoégenswerte

Latente Steuern

Kurzfristige Vermoégenswerte

Forderungen aus Lieferungen und Leistungen
Sonstige Vermodgenswerte

Steuerforderungen

Kassenbestand und Guthaben bei Kreditinstituten

Summe Vermoégenswerte

PASSIVA

Eigenkapital

Gezeichnetes Kapital

Kapitalricklage

Gewinnrlcklagen

Unterschiedsbetrag aus Wahrungsumrechnungen

Eigene Aktien

Langfristige Schulden

Ruickstellungen

Sonstige finanzielle Verbindlichkeiten

Kurzfristige Schulden

Erhaltene Anzahlungen

Verbindlichkeiten aus Lieferungen und Leistungen
Sonstige Verbindlichkeiten

Sonstige finanzielle Verbindlichkeiten
Steuerschulden

Ruckstellungen

Summe Eigenkapital und Schulden

30.06.2018

695.355
86.294
607.749
1.312
2.596.326
2.250.063
148.915
14.340
183.008
3.291.681

-4.744.937
3.292.978

20.641.091
-28.573.263
-55.425
-50.319
1.153.026
144.088
1.008.938
6.883.593
24.665
3.174.822
413.585
2.075.141
42.411
1.152.969
3.291.681

31.12.2017

580.596

84.824
494.467
1.305

4.134.506

3.052.041
98.222

0

984.244
4.715.102

-4.091.515

3.292.978
20.641.091
-27.904.959
-70.306
-50.319

1.246.188

466.188
780.000

7.560.429

50.403
2.625.519
647.062
4.091.684
42.411
103.350
4.715.102

Bei der Verwendung von gerundeten Betrdgen und Kennzahlen kénnen aufgrund kaufménnischer Rundungen Differenzen auftreten.

Seit dem 01. Januar 2018 kommen die neuen Rechnungslegungsstandards IFRS 15 ,Revenue from Contracts with Customers” und IFRS 9

JFinancial Instruments” zur Anwendung. Die Vorjahreswerte wurden nicht angepasst. Fir ndhere Informationen verweisen wir auf den

Abschnitt ,Grundlagen der Aufstellung des Abschlusses sowie Bilanzierungs- und Bewertungsmethoden®, Seite 16 f.

13



YOC-GRUPPE BERICHT ZUM ERSTEN HALBJAHR 2018

KONZERNZWISGHENABSCHLUSS

KONZERNKAPITALFLUSSRECHNUNG (UNGEPRUFT)

Alle Angaben in EUR

HI/2018 Hi/2017

Ergebnis nach Steuern -667.561 -468.136
Abschreibungen 153.861 141.289
Erfolgswirksam erfasste Steuern 26.741 56.299
Erfolgswirksam erfasste Zinsen 47.215 40.095
Sonstige zahlungsunwirksame Aufwendungen und Ertrége 33.055 33.629

Cash-Earnings -406.689 -196.824
Verlust aus Anlagenabgéngen (0] 176
Veranderungen Forderungen, Anzahlungen und sonstige Vermdégenswerte 736.944 91.279
Verdnderungen Verbindlichkeiten, Anzahlungen und sonstige Schulden -1.466.222 -1.399.064
Verdnderungen Ruckstellungen 727.519 1.263.513
Gezahlte Zinsen -63.728 -44.329
Gezahlte Steuern -41.524 -33.000

Operativer Cash-Flow -513.700 -318.249
Investitionen in Sachanlagen -28.288 -15.834
Investitionen in immaterielle Vermégenswerte -91.560 -1.856
Auszahlungen fur Entwicklungskosten -166.947 -102.770
VerduRerung von Sachanlagen (0] 2.640

Cash-Flow aus Investitionstdtigkeit -286.795 -117.820

Darlehensaufnahme (0] 500.000
Cash-Flow aus Finanzierungstatigkeit (0] 500.000
Nettozunahme/-abnahme -800.495 63.931
Finanzmittelfonds zu Beginn der Berichtsperiode 984.244 659.549
Finanzmittelfonds zum Ende der Berichtsperiode 183.008 723.480

Bei der Verwendung von gerundeten Betrégen und Kennzahlen kdnnen aufgrund kaufmdnnischer Rundungen Differenzen auftreten.
Seit dem 01. Januar 2018 kommen die neuen Rechnungslegungsstandards IFRS 15 ,Revenue from Contracts with Customers® und IFRS 9
JFinancial Instruments” zur Anwendung. Die Vorjahreswerte wurden nicht angepasst. Fir ndhere Informationen verweisen wir auf den

Abschnitt ,Grundlagen der Aufstellung des Abschlusses sowie Bilanzierungs- und Bewertungsmethoden®, Seite 16 f.
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KONZERNZWISGHENABSCHLUSS

ENTWICKLUNG DES KONZERNEIGENKAPITALS (UNGEPRUFT)

Alle Angaben in EUR

UNTERSCHIEDS-|

GEZEICHNETES KAPITAL- GEWINN- BETRAG AUS EIGENE GESAMT
KAPITAL RUCKLAGE RUCKLAGEN WAHRUNGS- AKTIEN

UMRECHNUNGEN
per01.01.2017 3.292.978 20.649.438 -27.382.819 -115.849 -50.319 -3.606.571
Ergebnis nach Stevern bk 468135 468135

Unterschiedsbetrag aus

Wt:nrungsumreihngungen 34.397 34.397
Gesamtergebnis ] 0 -468.135 34.397 ] -433.738
per 30.06.2017 3.292.978 20.649.438 -27.850.954 -81.452 -50.319 -4.040.309

per01.01.2018

3.292.578

20.641.091

-27.904.959

-4.091.514

per 30.06.2018

=» Es bestehen keine Antelle nicht beherrschender

3.292.978

Gesellschafter

20.641.091

-28.573.263

Ergebnis nach Steuern -668.304 -668.304
Unterschiedsbetrag aus
: = 14881 14881
‘Wahrungsumrechnungen
Gesamtergebnis [+] [} -668.304 14881 [+] -655.225

-4.744 937

Bei der Verwendung von gerundeten Betrégen und Kennzahlen kdnnen aufgrund kaufmdnnischer Rundungen Differenzen auftreten.

Seit dem 01. Januar 2018 kommen die neuen Rechnungslegungsstandards IFRS 15 ,Revenue from Contracts with Customers” und IFRS 9

LFinancial Instruments” zur Anwendung. Die Vorjahreswerte wurden nicht angepasst. Fir ndhere Informationen verweisen wir auf den

Abschnitt ,Grundlagen der Aufstellung des Abschlusses sowie Bilanzierungs- und Bewertungsmethoden®, Seite 16 f.
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ANHANG ZUM
KONZERN-
ZWISCHEN-
ABSCHLUSS

ALLGEMEINE INFORMATIONEN

Die YOC AG ist ein in Berlin, Greifswalder Str. 212,
Deutschland, ansdssiges Unternehmen, das als
Anbieter fur Mobile Advertising international tatig ist.

Die YOC AG ist unter der Kennnummer WKN 593273/
ISIN  DE0005932735 im Prime Standard der
Frankfurter Wertpapierbdrse gelistet.

GRUNDLAGEN DER AUFSTELLUNG DES
ABSCHLUSSES SOWIE BILANZIERUNGS-
UND BEWERTUNGSMETHODEN

Grundlagen der Aufstellung des Abschlusses

Der Finanzbericht der YOC AG zum 30. Juni 2018
erfullt die Anforderungen des Wertpapierhandels-
gesetzes.

Die Aufstellung des Konzernzwischenabschlusses
erfolgte in Ubereinstimmung mit den Vorschriften des
IAS 34 in verkirzter Form und in Anwendung von
§ 3150 HGB gemdR den Vorschriften der am
Abschlussstichtag gultigen und von der Europdischen
Union (EU) anerkannten International Financial
Reporting Standards  (IFRS) des International
Accounting Standards Board (IASB) sowie den vom
IASB gebilligten Interpretationen des IFRS Interpreta-
tions Committee (IFRS IC).

Der verkirzte und ungeprifte Konzernzwischen-
abschluss der YOC AG enthadlt nicht alle erforderlichen
Angaben und Informationen, wie sie im Rahmen eines
vollstdndigen Konzernabschlusses zum Geschdftsjahr
prdsentiert werden.

Es empfiehlt sich daher, den Zwischenbericht
zusammen mit dem Konzernabschluss 2017 zu lesen.

Bilanzierungs- und Bewertungsmethoden

Am 24. Juli 2014 hat das IASB den finalen Standard
IFRS 9 ,Finanzinstrumente* (IFRS 9 [2014])
veroffentlicht, der die Ergebnisse aller Phasen des
IFRS 9-Projekts enthdlt und sowohl IAS 39 ,Finanz-
instrumente: Ansatz und Bewertung* als auch alle

friheren Versionen von IFRS 9 ,Finanzinstrumente®
ersetzt. Der Standard beinhaltet Neuregelungen zur
Klassifizierung und Bewertung, zur Wertminderung
sowie zur Sicherungsbilanzierung (Hedge Accounting).
IFRS 9 ist erstmals fur das Geschaftsjahr anzuwenden,
das am oder nach dem O1. Januar 2018 beginnt.
Der Standard wurde am 22. November 2016 von der
EU anerkannt.

Aus der Umstellung auf IFRS 9 ergeben sich zum
30. Juni 2018 nur geringe Anpassungseffekte vor
Berlicksichtigung latenter Steuern. Fir die Forder-
ungen aus Lieferungen und Leistungen erfolgte die
Bildung einer Pauschalwertberichtigung von 1 TEUR.

Wertminderungen fir weitere Finanzinstrumente
wurden nicht gebildet.

IFRS 15 wurde im Mai 2014 veréffentlicht und am
22. September 2016 durch die EU anerkannt. Fir
Geschdftsjahre, die am oder nach dem 01. Januar 2018
beginnen, ist entweder die vollstdndige retrospektive
Anwendung oder eine modifizierte retrospektive
Anwendung vorgeschrieben.

Eine vorzeitige Anwendung ist zuldssig. Der Standard
fUhrt ein neues Modell zur Umsatzrealisierung mit funf
Analyseschritten ein, das auf alle Umsdtze aus
Vertrdgen mit Kunden anzuwenden ist. Das Kern-
prinzip des Standards besteht darin, dass ein Unter-
nehmen Umsatzerldse zum Zeitpunkt der Ubertragung
von Gutern oder Dienstleistungen auf Kunden in Héhe
der Gegenleistung zu erfassen hat, mit der das Unter-
nehmen im Gegenzug fiir die Ubertragung dieser Giiter
oder Dienstleistungen rechnen kann.

Die Grundsdtze in IFRS 15 bieten einen strukturierteren
Ansatz zur Bewertung und Erfassung von Umsatz-
erlésen. Der Anwendungsbereich des Standards
erstreckt sich Uber alle Arten von Branchen und Unter-
nehmen und ersetzt daher alle bestehenden
Vorschriften, die den Bereich der Umsatzrealisierung
betreffen (IAS 11 ,Fertigungsauftrage®, IAS 18

~Umsatzerlose®, IFRIC 13 ~Kundenbindungs-
programme®, IFRIC 15 ,Vertrdge Uber die Errichtung
von Immobilien“, IFRIC 18 ,Ubertragung von

Vermdgenswerten durch einen Kunden® und SIC 31
+Umsatzerlése — Tausch von Werbedienstleistungen®).

Der neue Standard sieht ein flinfstufiges Verfahren vor,
wonach die Hohe der Umsatze und der Zeitpunkt bzw.
der Zeitraum der Realisierung zu ermitteln ist.

Das Modell stellt sich wie folgt dar: Identifikation des
Kundenvertrags, Identifikation der  separaten
Leistungsverpflichtungen, Bestimmung des Trans-
aktionspreises, Allokation des Transaktionspreises auf
die separaten Leistungsverpflichtungen  sowie
Realisierung der Umsdtze bei Erfullung einzelner
Leistungsverpflichtungen. Der Standard beinhaltet
weiterhin eine Uberarbeitete Konzeption zur Fest-
legung von Principle-Agent-Beziehungen und einem
daraus resultierenden Brutto-beziehungsweise Netto-
ausweis der Umsatzerldse.

16



YOC-GRUPPE BERICHT ZUM ERSTEN HALBJAHR 2018

Ferner erfordert der neue Standard zuklnftig
qualitative und quantitative Anhangsangaben, die
deutlich Uber die aktuellen Bestimmungen hinaus-
gehen.

Der Konzern wendet IFRS 15 seit dem 01. Januar 2018
an und nutzt die Moglichkeit zur modifizierten
Anwendung. Damit verzichtet YOC auf die Anpassung
der Vergleichsperiode.

Der Konzern hat auf Basis einzelvertraglicher
Regelungen sowie seines grundsdtzlichen Geschafts-
modells die Anwendbarkeit der (berarbeiteten
Grundsdtze zur Umsatzrealisierung Uberprift und ist
zu der Einschdtzung gelangt, dass bezogen auf die
relevanten Vertragsverhdltnisse des Geschdaftsjahres
2018, eine geringfligige Verdnderung der bisherigen
Umsatzrealisierung erfolgt.

Die Verdnderung resultiert aus der Trennung von der
Erbringung von  Kreationsleistungen und der
Kampagnenauslieferung.

In wenigen Fdllen ist die Kreationsleistung vor
Kampagnenstart bereits vollumfénglich erbracht.
Bisher erfolgte die Aufteilung des Umsatzes gleich-
maRig tber den Kampagnenzeitraum.

Mit der Anwendung des IFRS 15 erfolgt der Ausweis
separat von anderen Leistungen und bereits
umgehend nach Erfillung.

Die vorgenommenen Anpassungen durch Anwendung
des IFRS 15 stellen sich zum 01. Januar 2018 wie folgt
dar (Die Ubersicht zeigt ausschlieBlich die von den
Anderungen aus der Erstanwendung von IFRS 15
betroffenen Bilanzposten):

BUCHWERT NACH REKLASSIFI- BUCHWERT NACH
IASI8 /IASII ZIERUNGEN IFRS 15
31.12.2017 01.01.2018

PASSIVA
Eigenkapital -27.904.959 -743 -27.905.702
Gewinnricklagen -27.904.959 -743 -27.905.702
Kurzfristige Schulden 4.091.684 743 4.092.427
Sonstige finanzielle Verbindlichkeiten 4.091.684 743 4.092.427

Die  Konzernerfolgsrechnung zum  30.06.2018
verdndert sich durch die Anwendung von IFRS 15 nur

geringfugig.

Durch die Neubewertung der Umsatzerlése erhdhen
sich die Umsatzerlése um 3 TEUR. Alle weiteren
Positionen bleiben unverdndert.

In der nachfolgenden Ubersicht sind relevante
Abschlussposten zum 30. Juni 2018 nach IFRS 15
sowie nach bisheriger Bilanzierung gemafR IAS 18/
IAS 11 und die dazugehdrigen Interpretationen
enthalten:

IFRSIS|  IASIB/IAS I ;
VERANDERUNG
30.06.2018 30.06.2018

PASSIVA
Eigenkapital -28.573.263 -28.575.064 1.801
Gewinnricklagen -28.573.263 -28.575.064 1.801
Kurzfristige Schulden 2.675.141 2.676.942 -1.801
Sonstige finanzielle Verbindlichkeiten 2.675.141 2.676.942 -1.801

IFRS 16 regelt den Ansatz, die Bewertung, den
Ausweis sowie die Angabepflichten bezlglich
Leasingverhdltnissen.

Fir den Leasingnehmer sieht der Standard ein einziges
Bilanzierungsmodell vor. Dieses fuhrt beim Leasing-
nehmer dazu, dass samtliche Vermdgenswerte und
Verbindlichkeiten aus Leasingverhdltnissen in der
Bilanz zu erfassen sind, es sei denn, die Laufzeit
betradgt 12 Monate oder weniger oder es handelt sich
um einen geringwertigen Vermogenswert (jeweils
Wahlrecht). Der Leasinggeber unterscheidet fir
Bilanzierungszwecke weiterhin  zwischen Finan-
zierungs- und Mietleasingvereinbarungen (Finance
beziehungsweise Operating Lease).

Das Bilanzierungsmodell fur den Leasinggeber unter-
scheidet sich hierbei nicht wesentlich von dem in
IAS 17 - Leasingverhdltnisse.

IFRS 16 wurde im Januar 2016 verdffentlicht und ist
erstmals auf Geschdftsjahre, die am oder nach dem
01. Januar 2019 beginnen, verpflichtend anzuwenden.

Von der Méglichkeit einer vorzeitigen Anwendung wird
der Konzern keinen Gebrauch machen.

Aus der erstmaligen Anwendung werden bilanz-
verldngernde Effekte sowie eine Verbesserung des
ausgewiesenen EBITDAS, nicht aber eine Verdnderung
des Jahresergebnisses erwartet.
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Der derzeitige Analysestand Idsst noch keine Aussage
der voraussichtlichen Auswirkung der gednderten
Vorschriften auf die Vermdgens-, Finanz- und Ertrags-
lage zu.

Der Vorstand der YOC AG geht davon aus, dass die
oben aufgefiihrten Standards und Interpretationen bei
Vorliegen entsprechender Anwendungsfdlle in dem
Konzernabschluss des Geschdftsjahres angewendet
werden, in dem sie verpflichtend anzuwenden sind.

Die nachfolgende Tabelle zeigt neue und gednderte
Standards, die im Geschdftsjohr 2018 noch nicht
verpflichtend anzuwenden sind beziehungsweise flr
die die Ubernahme durch die EU im Endorsement-
verfahren noch nicht erfolgt ist:

WERDEN AUSWIRKUNGEN
ZEITLICHER| EU-ENDORSEMENT| ANWENDUNGSFALL AUF DEN ABSCHLUSS
BEZEICHNUNG ANWENDUNGSBEREICH ERFOLGT? FURYOC? ERWARTET?
IFRS 9 - Finanzinstrumente 01.01.18 ja ja| keinewesentlichen Aus-
wirkungen
IFRS 15 - Umsatzerlose aus Vertragen || | |7 | keine wesentlichen Aus- |
mit Kunden 01:01:18 Ja Ja wirkungen
IFRS 16 - Leasingverhaltnisse 01.01.19 nein ja in Prifung
Anderungvon IFRs 10und 1As28 ||~ | Ty T
Anlagegesellschaften: VerauBerung
oder Einbringung von Vermogenswerten auf unbestimmte Zeit nein nein n/a
eines Investors an bzw. in ein assoziier- verschoben
tes Unternehmen oder Gemeinschafts-
unternehmen
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ANGABEN ZU WESENTLICHEN
ENTWICKLUNGEN DER BILANZ
UND DER KONZERNGESAMT-
ERFOLGSRECHNUNG

SONSTIGE ANGABEN ZU FINANZINSTRUMENTEN

Die Buchwerte von Zahlungsmitteln, Forderungen aus
Lieferungen und Leistungen, kurzfristigen sonstigen

Vermdgenswerten und  sonstigen  kurzfristigen
finanziellen Verbindlichkeiten entsprechen hauptsdch-
lich aufgrund der kurzen Laufzeiten dieser Instrumente
nahezu ihren beizulegenden Zeitwerten. Aus Wesent-
lichkeitsgrinden wird der Zeitwert fir diese kurz-
fristigen Bilanzposten dem Bilanzwert gleichgesetzt.

Die nachfolgende Tabelle zeigt die Buchwerte, die
beizulegenden Zeitwerte, die Kategorisierung geman
IAS 39 sowie die Fair Value-Hierarchie der im Konzern-
zwischenabschluss erfassten finanziellen Vermdgens-
werte und Verbindlichkeiten:

BEWERTUNGS-
30.06.2018 BEIZULEGENDER FAIR VALUE
BUCHWERT KATEGORIE
(INTEUR) ZEITWERT HIERARCHIE
GEM. IAS 39
Finanzielle Vermégenswerte
Zahlungsmittel 183 183|LaR n/a
Fo‘rderungen aus Lieferungen und 2250 2250lLaR n/a
Leistungen
Sonstige Vermdgenswerte 149 149|LaR n/a
Finanzielle Verbindlichkeiten
Festverzinsliche Darlehen 1.300 1.300|FLAC n/a
Ve‘rbmdllchke|ten aus Lieferungen und 3175 3175|FLAC n/a
Leistungen
Sonstige finanzielle Verbindlichkeiten 1.786 1.786|FLAC n/a
BEWERTUNGS-
31.12.2017 BEIZULEGENDER FAIR VALUE
BUCHWERT KATEGORIE
(INTEUR) ZEITWERT HIERARCHIE
GEM. IAS 39
Finanzielle Vermégenswerte
Zahlungsmittel 984 984(LaR n/a
Fo.rderungen aus Lieferungen und 3.052 3052|LaR n/a
Leistungen
Sonstige Vermogenswerte 98 98|LaR n/a
Finanzielle Verbindlichkeiten
Festverzinsliche Darlehen 1.300 1.300|FLAC n/a
Ve‘rbmdllchke|ten aus Lieferungen und 2626 2 626lFLAC n/a
Leistungen
Sonstige finanzielle Verbindlichkeiten 3.572 3.572|FLAC n/a

1) AfS: zur VerauBerung verfiigbare finanzielle Vermogenswerte (available for sale financial assets);

LaR: Kredite und Forderungen (loans and receivables);

FLAC: zu fortgefiihrten Anschaffungskosten bewertete finanzielle Verbindlichkeiten (other financial liabilities measured at amortized cost);

UMSATZERLOSE UND GESAMTLEISTUNG

Im ersten Halbjahr 2018 verzeichnete die YOC-Gruppe
einen Gesamtumsatz in Hoéhe von 5,7 Mio. EUR
(H1/2017: 6,7 Mio. EUR). Dies entspricht einem
Rackgang in Hohe von rund 15 % im Vergleich zum
Vorjahreszeitraum. Die Gesamtleistung des Konzerns
lag mit 6,2 Mio. EUR um 0,9 Mio. EUR unter dem
Vorjahresniveau (H1/2017: 7,1 Mio. EUR).

ROHERTRAG

Der Materialaufwand in der Berichtsperiode betrug
3,6 Mio. EUR (H1/2017: 4,2 Mio. EUR). Die Rohertrags-
marge in Hohe von 37 % entspricht dem Niveau des
Vorjahres (H1/2017: 37 %).

OPERATIVES ERGEBNIS VOR ABSCHREIBUNGEN
UND STEUERN (EBITDA)

Das operative Ergebnis vor Abschreibungen

(EBITDA) liegt mit -0,4 Mio. EUR um 0,2 Mio. EUR unter
dem Niveau des Vorjahres (H1/2017: -0,2 Mio. EUR).
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SEGMENTBERICHTERSTATTUNG

Die Segmentberichterstattung erfolgt auf Grundlage
der internen Managementstruktur. Der Konzern
gliedert sich demnach in folgende berichtspflichtige
Geschdftssegmente:

1. Region Mittel- und Osteuropa (bisher D-A-CH)
2. Region Restliches Europa

Zur Bildung der vorstehenden berichtspflichtigen
Geschdftssegmente werden die Segmente Deutsch-
land, Osterreich und Schweiz sowie seit 2016 Polen im
Segment Mittel- und Osteuropa (bisher D-A-CH) sowie
GrofR3britannien und Spanien im Segment Restliches
Europa zusammengefasst, da sie vergleichbare
wirtschaftliche Merkmale (unter anderem hinsichtlich
Wachstumsdynamik und Rohertragsmargen)
aufweisen und auch hinsichtlich ihrer Produkte,
Dienstleistungen, Kunden, Prozesse und Vertriebs-
methoden vergleichbar sind.

Die Umsatzerlése werden auf Basis der von den
Landesgesellschaften in den jeweiligen Ldndern
erzielten Umsdtze ermittelt. Innenumsadtze zwischen
den Segmenten sind Uberwiegend Verauslagungen
und werden ohne Aufschldge weiterberechnet.

Innenumsatze innerhalb der jeweiligen Segmente
werden entsprechend eliminiert.

Der Bereich Corporate Functions beinhaltet Ertrége
und Aufwendungen, die in der Muttergesellschaft
anfallen und keinem Geschdftssegment direkt
zuordenbar sind, insbesondere Umlagen und Holding-
kosten.

Darlber hinaus werden Umsatzerlése im Bereich der
zentralen Yield-Optimierung des internationalen
Publisher-Portfolios der YOC-Gruppe erzielt und intern
weiterverrechnet.

Die folgende Tabelle zeigt die Ergebnisse der einzelnen
Segmente. Als ErgebnisgréRe wird dabei gemdR der
internen Berichtsstruktur das EBITDA herangezogen:

SEGMENTBERICHTERSTATTUNG MITTEL-UND| RESTLICHES| CORPORATE|  KONSOLI- YOC-GRUPPE
(in TEUR) OSTEUROPA EUROPA]  FUNCTIONS DIERUNG
01.01.2018 - 30.06.2018
Umsatz 3.732 875 1.125 0 5.732
Innenumsatz 981 116 442 -1.539 0
Gesamtumsatz 4.714 990 1.567 -1.539 5.732
Aktivierte Eigenleistungen 0 0 167 0 167
Sonstiger betr. Ertrag 95 50 706 -561 290
Gesamtleistung 4.809 1.041 2.440 -2.100 6.189
Materialaufwand 2.866 687 1.577 -1.538 3.592
Personalaufwand 776 511 830 0 2.117
Sonstiger betr. Aufwand 728 254 499 -561 920
437 -411 -466 -0 -440
01.01.2017-30.06.2017
Umsatz 3.624 2.085 1.027 0 6.736
Innenumsatz 674 373 540 -1.588 0
Gesamtumsatz 4.298 2.459 1.568 -1.588 6.736
Aktivierte Eigenleistungen 0 0 98 0 98
Sonstiger betr. Ertrag 150 66 399 -394 221
Gesamtleistung 4.448 2.525 2.064 -1.982 7.055
Materialaufwand 2.668 1.561 1.569 -1.584 4.214
Personalaufwand 668 530 977 0 2.175
Sonstiger betr. Aufwand 498 386 410 -397 897
EBITDA 614 49 -893 -1 -230

Im Segment Mittel- und Osteuropa konnte der
Gesamtumsatz inkl. Innenumsdtzen um 10 % auf
4.714 TEUR (Vorjahr: 4.298 TEUR) gesteigert werden.
Das operative Ergebnis in diesem Segment sank um
177 TEUR auf 437 TEUR (Vorjahr: 614 TEUR). Der
Grund hierfar war eine innerbetriebliche Lizenzierung.

Im zurlckliegenden ersten Halbjahr 2018 stagnierten
die Umsdtze im spanischen Markt im Vergleich zum
Vorjahreszeitraum. Dem gegenilber konnten die
Umsatzziele in GroRbritannien nicht erreicht werden.

Ursache hierfir ist die ldnger als geplant andauernd
Umsetzung der neuen Produktstrategie fur den
britischen Markt.

Fir den spanischen und britischen Standort erwarten
wir eine Stabilisierung im zweiten Halbjahr 2018.

Die Umsatzerlése des Segments Restliches Europa
sanken um 60 % auf 990 TEUR (Vorjahr: 2.459 TEUR).
Infolgedessen verschlechterte sich das EBITDA um
460 TEUR auf -411 TEUR (Vorjahr: 49 TEUR).
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Das EBITDA lasst sich wie folgt auf das Ergebnis nach
Steuern Uberleiten:

UBERLEITUNGSRECHNUNG
P 6M/2018| 6M/2017
EBITDA -230
Abschreibungen und 141
Wertminderungen
Finanzergebnis -40
Ergebnis vor Steuern -412
Steuern -56
Ergebnis nach Steuern -468

Zum 30. Juni 2018 betrugen die Forderungen aus
Lieferungen und Leistungen in der Region Mittel- und
Osteuropa 1.384 TEUR (Vorjahr: 1.287 TEUR),
490 TEUR (Vorjahr: 1.008 TEUR) in der Region
Restliches Europa sowie 376 TEUR (Vorjahr:
259 TEUR) im Bereich Corporate Functions.

Daneben beliefen sich die Verbindlichkeiten in der
Region Mittel- und Osteuropa auf 1.922 TEUR
(Vorjahr: 1.010 TEUR), in der Region Restliches Europa
auf 741 TEUR (Vorjahr: 1.035 TEUR) sowie im Bereich
Corporate Functions auf 512 TEUR (Vorjahr:
290 TEUR).

CASH-FLOW RECHNUNG

Zum 30. Juni 2018 beliefen sich die liquiden Mittel der
YOC-Gruppe auf 183 TEUR.

Der operative Cash-Flow betrug -514 TEUR im
Berichtszeitraum (H1/2017: -318 TEUR).

Der Cash-Flow aus Investitionstdtigkeiten belduft
sich in den ersten sechs Monaten des laufenden
Geschdftsjahres 2018 auf -287 TEUR (H1/2017:
-118 TEUR).

Insgesamt wurden interne Entwicklungskosten in
Hoéhe von 71 TEUR im Zusammenhang mit der

Weiterentwicklung technologischer Plattformen und
neuer Produkte investiert.

HAFTUNGSVERHALTNISSE,
EVENTUALVERBINDLIGHKEITEN
UND AHNLICHES

Unverdndert zum Konzernabschluss zum Geschdfts-
jahr 2017 liegen keine Haftungsverhdltnisse, Eventual-
verbindlichkeiten oder Ahnliches vor.

ANGABEN ZU BEZIEHUNGEN
ZU NAHESTEHENDEN
UNTERNEHMEN UND PERSONEN

Im Berichtszeitraum fanden keine wesentlichen
Geschaftsvorfalle mit nahestehenden Unternehmen
und Personen statt.

EREIGNISSE NACH DER
ZWISCHENBERICHTSPERIODE

Die YOC AG hat im Juli 2018 die Platzierung der
Wandelanleihe 2018/2022 bekannt gegeben. Im
Rahmen des Bezugsangebots sowie in der nach-
folgenden Privatplatzierung wurden Wandelschuld-
verschreibungen im Gesamtnennbetrag von rund
1,6 Mio. EUR platziert, wovon 1,5 Mio. EUR von dem
institutionellen Investor Alto Invest S.A. Gbernommen
wurden.

Im August 2018 hat der Vorstand der Gesellschaft
nach abgeschlossener Auswertung der vorldufigen
Zahlen fir das erste Halbjahr 2018 die Umsatz-
prognose sowie das EBITDA fur das Gesamtjahr 2018
auf 13,0-14,0 Mio. EUR und -0,4 Mio. EUR angepasst.

Darliber hinaus haben sich keine weiteren
wesentlichen Ereignisse nach dem 30. Juni 2018
ergeben.

VERSICHERUNG DER
GESETZLICHEN VERTRETER

Ich versichere nach bestem Wissen, dass gemdaf den
anzuwendenden Rechnungslegungsgrundsdtzen der
Konzernabschluss ein den tatsdchlichen Verhdltnissen
entsprechendes Bild der Vermoégens-, Finanz-, und
Ertragslage des Konzerns vermittelt und im Konzern-
lagebericht der Geschdftsverlauf einschlieRlich des
Geschdftsergebnisses und die Lage des Konzerns so
dargestellt sind, dass ein den tatsdchlichen Verhdlt-
nissen entsprechendes Bild vermittelt wird sowie die
wesentlichen Chancen und Risiken der voraussicht-
lichen Entwicklung des Konzerns beschrieben sind.

Berlin, 23. August 2018

e . P o
C:—‘ ///2-;’4 _V% (:W‘/Z/L_}
. ¢

Dirk-Hilmar Kraus

Der Vorstand
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YOG ADRESSEN

BERLIN

YOC AG
YOC Mobile Advertising GmbH

Greifswalder StraBe 212
10405 Berlin
Deutschland

T +49 (0) 30 726 162 - 0
F +49 (0) 30 726 162 - 222

DUSSELDORF

YOC Mobile Advertising GmbH

CorneliusstraRe 16 - 18
40215 DuUsseldorf
Deutschland

LONDON

YOC Mobile Advertising Ltd.

WeWork Chancery Lane
14 Gray's Inn Road
London, WC1X 8HN
GrofRbritannien

MADRID

YOC Spain S.L.

Calle de Orense n° 20
1® Planta Ofic. 4
28020 Madrid
Spanien

WIEN

YOC Central Eastern Europe GmbH
Neubaugasse 10/2/17

1070 Wien
Osterreich

WARSCHAU

YOC Central Eastern Europe GmbH

SP.Z O. 0. ODDZIAL. W POLSCE
Ul. Biaty Kamien 3 m 49

02-593 Warschau

Polen

AMSTERDAM

YOC Mobile Advertising Netherlands

Mediarena 2
1114 BC Amsterdam — Duivendrecht
Niederlande
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FINANZKALENDER

22. NOVEMBER 2018

Bericht zum dritten Quartal 2018
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