
营销方案

Housing.com 案例分析

房地产平台 Housing.com 借助领英公司主页
获得了破纪录的新增关注者数量

“为期三个月的领英推广活动，让我们更好地了解
到职场目标客户，对他们的在线行为和偏好获得了
一些有意思的发现。通过领英的参与度工具和内容，
我们在目标客户中进一步巩固了‘乐观’和‘创新’
的品牌定位。我们期待以此为基础，未来继续发挥
领英营销解决方案平台的作用。”

Pratik Seal，Housing.com 首席营销官

公司简介
Housing.com 作为印度最具创新力的房地产平台，
覆盖网上、移动应用和电话等各类渠道。该平台的
创始人当初为自己找房产时，发现这一行业极为不
透明，于是萌生了创建了这一平台的想法。很快，
Housing.com 从租房和二手房拓展到了旅舍、酒
店式公寓、土地项目和新建项目。后来，Housing.
com 成为了唯一一家对上市房产进行逐一独立验证
的在线平台。

Housing.com 提供在建房产的高质量效果图，通过
设计团队制作的三维剖面视图，丰富了网站的使用
体验。Housing.com 提供住房贷款、租赁协议、虚
拟看房等增值服务，帮助用户做出知情决定。虚拟
看房是 Housing.com 的一项创新和创举，能让用
户虚拟查看每一楼层，选择并预订希望购买的公寓。

Housing.com 现有员工 2,000 多人，遍布印度 
100 个城市。

目标
Housing.com 以其简单易用的用户界面独树一帜，
希望与目标客户建立联系，巩固其作为一家创新型
房地产平台的品牌定位。Housing.com 生态系统为
购房者提供切合需求的房地产信息，使购房过程变
得容易——这是该公司希望传递的品牌讯息。

透过数字看成效 :

• 品牌曝光度大幅提升，在全印度一天
内覆盖超过 35 万高端目标客户
• 公司主页在 3 个月内获得超过 10 
万名关注者
• 通 过 多 种 领 英 渠 道， 触 及 了 超 过 
300 万独立访客
• 被领英评为 2015 年印度十大最具
影响力品牌之一

通过领英，该品牌开始触及对房地产、金融和技术
感兴趣的 18 岁以上职场目标客户，目的是深入挖
掘这一人群，提升 Housing.com 产品与服务的曝
光度。



解决方案

Housing.com 从 2015 年 2 月开始与领英合作。
该公司的推广活动主要借助领英企业推广内容和独
占式展示广告，并结合使用关注者广告。通过领英，
Housing.com 触及了特定群体的目标客户，将品牌
内容突出显示在了这些人群的领英首页上。

该公司在六个大型城市开展了分阶段推广活动，领
英作为其中关键的组成部分，对 Housing.com 的
数字化推广起到了重要作用，借助各类社交媒体工
具触及了更多目标客户。通过发现和聚焦高端目标
客户，Housing.com 提高了曝光度，树立了高端品
牌定位。

Housing.com 借助用户偏好和态度的数据洞察，对
其内容和博客加以创新，与现有和潜在用户群体开
展了双向沟通。作为一家数据与技术驱动的公司，
Housing.com 利用领英推广活动和工具带来的数据
洞察力，透过多种参数洞悉目标客户和现有用户。

Housing.com 借助领英在“内容营销”和“思想领
导力”方面的咨询式服务，更好地利用了领英这个
平台。 

收获成效

通过领英，Housing 触及了特定类型的目标客户，
将品牌曝光度在全印度一天内提升至超过 35 万高
端目标客户。为期三个月的推广活动中，Housing.
com 公司主页关注者增加了超过 10 万，在印度
的在线房地产平台中开创了先河。2015 年 6 月，
Housing.com 被领英评为印度“十大最具影响力品
牌”第六名。

在这一推广活动的两个阶段中，Housing.com 结合
使用关注者广告、企业推广内容和独占式广告，触
及了超过 300 万独立访客。

通过在领英上触及独特的高端目标客户，Housing.
com 树立了作为房地产垂直市场高端服务商的品牌
定位。首次推广活动大获成功之后，该公司计划与
领英达成战略营销合作伙伴关系。

Housing.com 节日快乐 :)

Housing.com 新开端，新空间。
上 Housing，找到属于你自己的空间！

请访问 cn.marketing.linkedin.com ，了解其他营销人士如何成功实现营销目标。

营销方案
销售热线：400 010 6277 cn.marketing.linkedin.com cn.marketing.linkedin.com| |

版权所有 © 2016 LinkedIn Corporation 保留所有权力。LinkedIn, LinkedIn 标志以及 InMail 均
为 LinkedIn Corporation 的注册商标。其它品牌和产品名称均归属各自所有者。


