
领英企业推广快讯

助推梅赛德斯 — 奔驰美国公司一路向前

梅赛德斯-奔驰美国公司案例分析

收获成效

梅赛德斯-奔驰美国公司的企业快讯推广活动: 

·加大了E级和S级新车型相关内容的覆盖面

·获得了对内容的即时反馈，为未来内容的开发提供借鉴

·向大量职场人士和企业高管投放了内容

·利用领英显示广告，提升了梅赛德斯-奔驰美国网站的优质

   流量

“领英企业推广快讯帮助我们向目标人群传递能够引起共鸣的信息，在消费者经常浏览的热门网站，以高度相关、富有意义的方式

触及他们。领英企业推广快讯和领英显示广告双管齐下时尤其奏效。现在的市场竞争激烈，拥有互动性强的内容，并通过机动灵

活、高度整合的付费/赢得/自有的促销计划传播这些内容，这一点至关重要。 大家不仅可以通过企业推广快讯进一步了解我们的品

牌，了解我们如何不断提高技术和豪华级别，也可以与同事分享这些内容。”

随着最新E级和S级车型的发布，梅赛德斯-奔驰美国公司力求

创新，通过与富有的目标客户分享精彩内容，提高其豪华车系

知名度。同时，公司也在寻求营销工具，为其领英显示广告的

品牌宣传活动增值。

挑战

企业推广快讯为梅塞德斯-奔驰美国公司提供了与富有的职场

人士互动的新途径，互动率高达1%。可以为热门文章添加

视频等富媒体内容，同时提高了互动性。

梅赛德斯-奔驰美国公司与数字媒体代理商 Merkley + Part-

ners 和 Razorfish 合作，结合使用企业推广快讯和领英显

示广告，以高度相关、富有意义的内容，向目标客户展示豪

华车系视频。企业推广快讯让梅赛德斯-奔驰公司在一个有相

关度更高、影响力更大的环境中，触及乐于接受奔驰营销信

息的高端目标客户。

解决方案

Mark Aikman
梅赛德斯-奔驰美国公司社交媒体主管



推广活动截图

请访问 cn.marketing.linkedin.com ，了解领英企业推广快讯如何助您提高业绩。

梅赛德斯-奔驰美国公司利用企业推广快讯宣传 2014 E 级车型

梅赛德斯-奔驰美国公司利用企业推广快讯来分享产品优势的相关内容

1 领英洞察，《汽车品牌成功之道》(Driving Success for Auto Brands)，2013 年 7 月


