
营销方案

澳洲会计师公会借助领英企业推广内容广告，提升了品牌参与度，
扩大了关注者群体。

解决方案

为了吸引关键目标人群，澳洲会计师公会在企业推广内
容广告中推出了一系列各类内容。

澳洲会计师公会案例分析

澳洲会计师公会以其会员、学生和商务人士为目标人群，
以内容为传播策略之核心。澳洲会计师公会已在领英上
建立了公司主页和三个活跃的群组。澳洲会计师公会的
内容和社交媒体经理 Jillian Bowen 表示：“领英让我
们能够自由灵活地定制传播信息，触及商务人士，而他
们在领英这一环境中已习惯与内容踊跃互动。”

澳洲会计师公会希望借助企业推广内容广告，不仅让关
注者，也让其他相关领域的职场人士看到澳洲会计师公
会的内容，从而提升品牌认知度和会员数量，促进培训
和工作机会。

挑战

企业推广内容活动为澳洲会计师公会带来了显著成效，
立即就激发了人们对这一品牌的兴趣，为澳洲会计师公
会扩大了可以持续沟通、继续培育的长期关注者群体。

• 推广内容参与度高达 4% 
• 平均点击率为 1%
• 从点击内容到成为关注者，平均转化率为 10%
 
Jillian 总结道：“领英企业推广内容广告并不是我们采
用的第一种向目标客户宣传内容的方法。但是，它是迄
今为止定位最精准的平台，让参与度保持在最高水平，
也让我们获得了 2013 年‘品牌娱乐’最佳原生广告奖。”

收获成效

澳洲会计师公会是全球最大的会计机构之一，会员包括
超过 15 万名金融、会计和商务人士。为了提升品牌认
知度和参与度、增加关注者数量，澳洲会计师公会借助
领英企业推广内容广告，触及了两大关键目标群体：一
是大学生和年轻职场人士，二是中高级商务人士。

Jillian 解释道：“对于我们而言，内容创作中最重要的
是了解我们的目标客户想要什么，然后在合适的环境中
用高质量的内容满足这一需求。在我看来，在我们与领
英的合作关系中，领英提供职场环境和目标客户，我们
则是提供高质量的相关内容。我们的大多数内容几乎不
含品牌宣传，全都是真实、可信、切合需求的内容。我
们发现，在企业推广内容活动中，最成功的内容是有
着吸人眼球的标题、含真知灼见的文章，或是我们的 
CEO Alex Malley 撰写的文章。他的《解密 CEO》(Naked 
CEO) 一书是我们 7 天 24 小时不间断的职业导师。”



推广活动掠影

请访问 cn.marketing.linkedin.com ，了解其他营销人士如何成功实现营销目标。
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仅凭这两条内容广告，澳洲会计师公会在领英的公司主页就获得了 200 多位新关注者。


