
营销方案

领英企业推广内容广告为 BT金融集团带来的社交平台互动比其
他平台高出五倍。

解决方案

领英为 BT 金融集团提供了合适的平台，帮助其吸引资
深职场人士，并与他们建立关系。

BT 金融集团以企业快讯的形式，发布了一系列关于澳
大利亚金融前景的内容。领英企业推广内容广告使这些
内容的传播量大为提升，使 BT 金融集团触及了先前并
无联系的职场人士，并开始与他们建立关系。

BT 金融集团案例分析

BT 金融集团利用企业推广内容广告，在领英动态汇总
中开展内容推广，与职场人士加强互动，巩固了自身作
为思想领袖的地位。

BT 金融集团凭借在退休金、投资和保险领域中的专业
经验，向成千上万的澳大利亚人提供指导和建议，帮助
人们成功理财。

BT 金融集团希望在职场人群中拓宽思想领导力内容的
触及面，还希望提升公司博客的曝光度，激发更多互动
和内容分享。

挑战

除了消费者业务，BT 金融集团还创建了 Stella 人脉群
组。这一群组的对象是正在或打算从事理财规划的女性，
目的是为这一群体提供互联、沟通、协作的机会。

为了确保内容的成功，BT 金融集团对各种内容来源进
行了试验，包括来自 Stella 群组讨论的内容。一篇讨论
“家庭主妇值多少钱”的文章十分契合目标客户的需求，
是最为成功的一条企业推广内容广告。

此次企业推广内容活动的平均参与率达到了 1.2%，
平均点击率达到了 1.1%，远高于领英内容 0.3-0.5% 
的平均参与率。自 2013 年起，BT 已经触及了超过
一百万领英会员。

BT 金融集团首席营销官 Mark Murray 表示：“我们在
领英平台上与会员的互动比其他平台高出五倍之多 *。
我们还留意到，领英上的活动也吸引了我们的推特粉丝
参与。我们经常在推特上看到有人分享 BT 金融集团在
领英公司主页的内容。

* 不包括 Instagram (BT 的 Instagram 粉丝数量太少，无法与 BT 在其他社交平台上的互动比较。)
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请访问 cn.marketing.linkedin.com ，了解其他营销人士如何成功实现营销目标。
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